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INTRODUCAO

Desde 1989 me fascina o estudo e a reflexdo sobre a comunicagéo, por

descobrir a riqueza que ha neste campo vasto e desafiador. “ Evangelizacdo é

1 JOAO PAULO II, “Mass Media: Presenca amiga perto de quem esta na procura do
Pai” , Mensagem pda XXXIII Dia Mundid das Comunicagbes Socias, Libreria Editrice
Vaticana, Cidade do Vaticano, 1999, n. 3.



COMUNICACAQO” (Puebla 1063). “ Catequizar € COMUNICAR” , nosdiz o
documento de Catequese Renovada; comunicar € amar € guem ama
comunica. Portanto 0 amor pela catequese e pela comunicagdo foram
crescendo dentro de mim aos poucos e sinto 0 quanto estava longe de toda
essa realidade.

Formar-se para formar, foi 0 que me impulsionou a aprofundar sobre
estetema: Audiovisual e Catequese. E a resposta a tantas inquietagdes que me
interpelan  na evangelizagdo, sobretudo na catequese (das criangas,
adolescentes e jovens); na liturgia e nas comunidades onde a maloria s&o
pessoas que ndo tiveram a possibilidade de estudar e aprofundar como estou
fazendo agora. Percebi que na &rea da comunicacdo requer maior atencao
sobretudo na formagdo dos agentes, catequistas, religiosas e nos seminarios,
sobre este tema.

Cresceu em mim a certeza que para comunicar necessito ndo so da
comunicacao verbal, mas descobrir que todo 0 meu ser € comunicagdo, 0 meu
ser comunica, através do corpo, da voz quando canto e falo, quando toco
viol&o transmito para 0s outros 0 que Sou e a mensagem através do ritmo e
das vibragdes das cordas.

Essa consciéncia foi crescendo aos poucos e me colocou em crise
quando me deparei com os meus limites na comunicacao, sga na linguagem,
segja no saber usar 0s meios audiovisuais.

A estrutura do presente trabalho foi desenvolvido em quatro capitul os,
e mais uma introducéo e uma conclusdo; procurando dar razdes aos meios de
comunicacdo, destacando o Audiovisua na Catequese.

No primeiro capitulo, procuro dar as motivagbes desta escolha,
mostrando as dificuldades e os desafios que encontramos na pastoral diante



dos meios por ndo ter uma preparacdo ideal mas também por ndo saber
utilizar os meios por falta de preparacéo e formacéo dos mesmos.

No segundo capitulo mostro aimportancia do audiovisual na catequese
e agumas formas de linguagens que poderiam ser mais usadas na catequese e
na evangelizacdo, para tornar viva, eficaz e fascinante a mensagem do
Evangelho, transmitido para 0 homem do nosso tempo.

No terceiro capitulo apresento alguns documentos da Igrgja Catdlica,
colocando em destaque o decreto Inter Mirifica; na América Latina e na
realidade brasileira, que tratam da importancia dos Melos de Comunicagdo
Socia na Evangelizacdo e na Catequese.

No quarto capitulo tento aplicar esta comunicacdo em redidades
concretas na catequese; na relacéo direta que estabelece com as pessoas, no
fazer uma catequese que comunique vida e possa atingir a vida de quem
participa.

Consciente que 0 mundo da comunicacdo € muito vasto e complexo,
reconheco que o trabalho contém muitos limites e falhas, mas foi gratificante
e enriquecedor trabahar sobre este tema. Agora tenho mais convicgéo que
posso iniciar estudar; trabalhando e aprofundando, descobrir o quanto estou
distante desta realidade percebo a urgéncia de conhecer o mundo da
comunicacao e 0 seu processo para melhor testemunhar a Boa Nova.



CAPITULOI
A ESCOLHA

1. O por qué da escolha

A escolha do tema sobre a catequese e comuni cagao nasceu danecessidade
de uma evangelizacdo através dos meios de comunicacdo social (MCS), em
especifico o audiovisual; ja desde 1989, quando a CF (Campanha da
Fraternidade) no Brasl escolheu como tema “A comunicacdo e a
Fraternidade” e como lema” Comunicacgdo para a verdade e a paz’ .2

Uma CF sobre a comunicacdo, constituiu um particular desafio a nossa
criatividade. Desafio a rever nossa vida de comunhdo, a refazer nossos
processos de comunicagdo, a inovar 0 uso das técnicas e a marcar presenca

nos meios de comuni cagao.

2 CF, o que & ? Desde 1964, que a CF foi redlizada em ambito Naciona. Hoje todas as
dioceses do Brasl redizam a CF. E uma campanha, porque se rediza num periodo
terminado, com atividade especifica de formacdo, de consciéncia e mobilizacéo.
Fraternidade, porque “caritas’ significa caridade, amor, fraternidade, para o atendimento
das pessoas atingidas por catastrofes, em Stuagbes de emergéncia e urgéncia, pobreza
absoluta Redizado inicidmerte no periodo da quaresma, como um meio de mehor se
viver ese periodo e sobretudo de colocar em prética a mensagem de conversio e
peniténcia A CF é um dom dos preciosos dons com que Deus agraciou a Igrgja no Brasil.
E um momento privilegiado de evangdizacdo, catequese e exercicio auténtico de uma
pastord de conjunto. Os meses teméticos. agosto (vocagdes), setembro (Biblia), outubro
(misdOes), e a novena do Padroeiro(@ do Natal sntonizan com o tema da CF.
CONFERENCIA NACIONAL DOS BISPOS DO BRASIL. CNBB, Comunicagio para a
verdade e a paz, Texto-base da Campanha da Fraternidade 1989, Editora Sdesana, Séo
Paulo, 1989, p. 5.



A lgrga “ impelida pela necessidade de evangelizar, considera como sua
obrigacdo pregar a mensagem de salvacdo com o recurso também dos
instrumentos de comunicacdo social, e ensinar aos homens o seu reto uso” .

No uso dos meios de comunicagdo social, se requer dos catequistas e dos
agentes de pastoral, um compromisso consciente, competente e qualificado
com una continua atualizago.”

A CF, foi aprimearainiciativa pastora que, a nivel nacional, fez uso dos
grandes meios de comunicagdo. No tema do ano 1989 ela reencontra uma das
suas intuicbes originais. anunciar para adém das comunidades e sobre os
telhados para que toda a sociedade escute a Boa Nova da Salvacdo.

Enquanto agente de pastoral, religiosa e catequista despertou em mim
sobretudo o interesse na &rea da catequese. Comunicar é tornar comum uma
experiéncia, através de sons, imagens, gestos e olhares, do corpo que
traduzam para 0 outro a minha experiéncia pessoa e comunitaria. O
catequista “como bom comunicador”, ndo faa sozinho. Ele desperta e
provoca a palavra dos membros da comunidade, dedica-se de modo especifico
a0 sarvico da Palavra, tornando-se porta-voz da experiéncia cristé de toda a
comunidade.®

“Catequizar € comunicar” e por isso 0 catequista € aguele que comunica
mediante o testemunho, a palavra e o culto. A comunicagéo autenticamente
evangélica supde uma experiéncia de vida na fé e de fé capaz de chegar ao

3Cf. DECRETO CONCILIAR Inter Mirifica, sobre os meios de comunicacd Socid,
Vozes, Petropolis, 1988, n. 3.

4Cf. CONGREGACAO PARA O CLERO, Diretério Geral para a Catequese, Libreria
Editrice Vaticana, Citta dd Vaticano, 1997, n. 161 e Cf. SACRA CONGREGAZIONE
PER IL CLERO, Direttorio Generale per la Catechesi, LDC, Torino 1971, n. 122.

°Cf. D. BOIN-SV. QUEROZ, Apresentacdo do Texto-base da Campanha da
Fraternidade, 1989, op. cit. p. 5.

®CNBB, Catequese Renovada, Paulinas, S0 Paulo, 1983, n. 147.



coracdo daquele que se catequiza.” Catequizar na era da explosdo tecnol dgica
da comunicacéo é um desafio grande para a lgreja e para os catequizadores.

Como agentes de pastorais temos que promover, incentivar, mas sobretudo
conscientizar, para que a evangelizacdo passe aravés da Midia, (paavra
inglesa “media’). Significa meio e designa os Meios ou conjunto dos Meos
de Comunicacdo: midia imprensa (jornais, revistas, folhetos, cartazes) midia
eletronica (radio, cinema, televisdo), da informética e da tecnologia do nosso
tempo e que como Igrgja podemos utilizar mais e melhor os Meios de
Comunicagdo Socia. Ja se tem dado passos, mais ainda estamos distante
desta grande maguina que € a Midia, como conhecimento e 0 Seu uso mais
adequado. Eis o por qué desta escolha: formar-se paraformar.

A lgregja, é portadora do Protétipo da Comunicacdo: a “ Trindade” tem
como porta voz direta o Cristo.” E Jesus que com sua vida, morte e
ressurreicdo destroi o grande “ruido” na comunicagdo com Deus e com 0s
irmaos.? E Ele que restabelece a relacio entre Deus e a humanidade e vice
versa; por isso no Novo Testamento € chamado “Mediador entre Deus e 0s
homens’ (1Tim 2,5).

Cristo € a perfeita comunicacéo do Pai, a Palavra plena, o Verbo feito
carne: “No principio era 0 Verbo e o Verbo estava com Deus e 0 Verbo era
Deus. E 0 verbo se fez carne e habitou entre nés (cf. Jo 1,1-14)".°
Ele, encarnando-se assumiu toda a redlidade do homem, fez-se solidéario e
assim torna-se o perfeito Comunicador do Pal para toda a humanidade.

“Verdadeiro Deus e verdadeiro homem” Jesus €, a0 mesmo tempo,
emissor e receptor da comunicacdo de Deus a humanidade e desta a Deus. E

"Idem, n. 147.
8Cf. CNBB, Texto-base da Campanha da Fraternidade 1989, op. cit. n. 90.
®Idem, n. 88.



com isso é também o cana e a mensagem: “Eu sou o0 caminho a verdade e a
vida’: o caminho “ canal” , averdade “ mensagem’ , avida “ emissor” des ao
Pa e aos irmdos, e com isto, comunicacdo do Pai a humanidade (cf. Jo
14.6)."° Nas relagdes interpessoais temos que redescobrir o valor do outro,
favorecendo e promovendo suas qualidades e capacidades de se relacionar
CONsigo mesmo, com 0s outros e com Deus. Logo, podemos dizer que:

“Reconstruir o valor das relagdes interpessoais para promover sua
gualidade significa dar uma contribuicdo a descoberta da relacdo entre o
homem e Deus e as modalidades dessa relacao: Palavra— Chamado — Escuta
— Resposta - Revelacao.

Os termos - chaves que constituem a narragéo da historia da salvacao sao,
de fato, os mesmos que narram as condicdes do relacionamento entre pessoa e
pessoa, e todas as dificuldades que o homem opde a comunicacdo com Deus
sd0 as mesmas que ele experimenta com seu semblante (siléncio, indiferenca,
falta de escuta, rejeicdo, fechamento).

Provocar mais atencao sobre as condi¢fes da comunicacao torna-se assim,
um exercicio prévio para se passar de uma maior consciéncia de si mesmo e
dos outros a consciéncia de como Deus nos pensou e de como Ele mesmo é.
Deus é relagdo, comunicacao, familia, Trindade e ndo soliddo. Ele nos
projetou como Ele & relacdo com o outro, integracéo, comunh&o, parceria,
complementacgo” . “ E Deus criou 0 homem a sua imagem; aimagem

de Deus Ele o criou; homem e mulher Ele os criou” (Gn 1,27)

E necessario preparar e formar evangelizadores, catequistas para esse novo
desafio na missdo. Como nos diz o0 magistério dalgrgja: “Néo basta, portanto,
usar 0s meios de comunicagdo para propagar a mensagem crista e o

19 1dem, n. 91
1Rossana CARMAGNANI — Mario DANIELI, Ser para o outro, Loyola, S Paulo,
Brasil, 1993, p. 26. (Texto origind: Uomini per gli altri, ESUR) (Messing, Itdia, 1990).



magistério da Igrga, mas requer integrar a mensagem nesta “nova culturd’
criada pela comunicac&o moderna’.

Sobre a evangelizagéo através dos Meios de Comunicacdo Socia (MCYS),
0s bispos do Brasil, nos ensinam que:

“ A modernidade dispe de um poder de expansdo como nenhuma cultura
antes dela; o proprio instrumental tecnologico, a INFORMATICA e os
grandes MEIOS DE COMUNICACAO. Através deles, a modernidade se
sobrepde a cultura popular e as culturas das diversas etnias que podem ser
perturbadas e até absorvidas pela avalanche da cultura moderna” .

Ainda falando dos desafios que eles constituem para a evangelizagao diz:

“ Elestem, e terdo mais ainda, um grande poder de influencia sobre toda a
populacdo. [..] A Igreja precisa contribuir para a formacdo ética dos
profissionais dessa area e lancar mao desses meios de comunicacdo a
servico do Evangelho. Ao mesmo tempo, precisa conscientizar osfiéis sobre
0S perigos de uma entrega passiva a avalanche de comunicacoes que se

oriente prevalentemente por critériosderentabilidade etendemadestruir os

valoresmorais’.®

Este tema € atuaissmo e é de muita importancia; sobretudo na catequese
renovada, torna-se indispensdvel o uso dos meios. A Igrga é chamada a
preparar novos catequistas com uma formagdo sOlida e comunicadora.
Capacitados, procurando conhecer esta grande engrenagem gue é o mundo da
comunicagao, com sua linguagem, estratégia e técnica.

Quando comunicamos temos sempre de nos perguntar: Quem € o meu
destinatario? Devemos ter uma atencdo para com 0S Nossos interlocutores.

“ Para cada destinatario em sua situacao, requer do emitente uma linguagem

1230A0 PAULO II, Carta Enciclica Redemptoris Missio, sobre a validade permanente do
mandato missonério, Libreria Editrice Vaticana, Cidade do Vaticano, 1990, n. 37.

13CNBB, Igreja Comunhdo e Missdo na evangdizagdo dos povos, no mundo do trabalho,
da politicae da cultura, Paulinas, S&o Paulo, 1988, nn. 243-244.



acessivd a de’ . Assm sendo, este é um convite a0 evangelizador e
catequista, conhecer a realidade das pessoas as quais é chamado a entrar em
comunicagdo. Deste modo ele podera estabelecer e favorecer uma relagdo
interpessoal, antes de semear a mensagem do Cristo. Grande desafio em
nossos dias, o didlogo, e arelacéo interpessoal, a relagdo com os outros.

O ser humano € um ser em relacdo e para a relacdo com S mesmo, com
Deus e com os outros. Nesta relacdo — comunicagao, nosso primeiro objetivo
é aguele de redlizar-nos como pessoa.™ Um dos fatores pelo qual a pessoa se
realiza, € a comunicacdo, a qual pode ser expressada com o proprio corpo. “A
pessoa ndo tem um corpo, mas é corpo’.*® O corpo tem a sua linguagem e
através de gestos expressam o sentimento, todo o ser. Quando falarmos da
comunicagdo através do corpo, sera desenvolvido melhor este tema.

Portanto, o catequista é chamado a perceber toda a pessoa do
catequizando. Ele deve ser capaz de captar todas as mensagens gque 0 outro
revela na relagdo interpessoa para comunicar, a qual, exige um processo e
uma linguagem, adaptando-se aos destinatarios nas diferentes realidades. Para
is0, temos que usar uma linguagem de fé, clara e que parta da redidade
concreta na qua eles se encontram. A este tipo de linguagem chamo
comunicagdo de contato.

Diante deste desafio, € necessario adquirir técnicas necessarias para poder
comunica a mensagem do Evangelho. Me pergunto: como é possivel
transmitir a mensagem, comunicar o Cristo quando o avango tecnoldgico

substitui 0 ser humano pela imagem?

14306 FERNANDES DE OLIVEIRA (Pe. Zezinho), em A experiéncia de Comunicar,
srie (ESTUDOS COMEP: Comunicacéo Edigdes Paulinas, Audio-Vidio, Sdo Paulo).

15¢f. Claudio PIGHIN, Missione e Comunicazione, EMI, Bologna, 1998, p. 9.

®Rossana CARMAGNANI — Mario DANIELI, op. cit. p. 18.



O tema foi escolhido por ser atual, desafiador, pouco conhecido e mal
utilizado, sobretudo em algumas redidades quando ndo hé preparacio. E
papd dalgrgainvestir mais na formagao para uma eficaz comunicacdo. Entre
0S recursos que devemos dispor e desenvolver aservico da Catequese estdo 0s
modernos meios de comunicacfes grupais: audiovisuais, dnamicas, técnicas
para reproducéo e multiplicacdo de documentos. Além disso os recursos da
cultura popular; msica, canto, desenho, teatro, cordel, literatura e outros,* "

Temos que ter uma consciéncia critica e aberta diante dos MCS. E uma
exigéncia do Evangelho conhecé-los para utiliza-los bem. Esta € a misséo da
Igrgja diante destes grandes meios, que tém o seu lado positivo e negativo,
para a sociedade e para a comunidade crista

Outro aspecto é o fator da mensagem do Evangelho. Transmitir a
mensagem, para tocar os coragdes do homem e da mulher do mundo
contemporaneo e pos-moderno, no qua grita mais ato a era da informatica
com todos os avangos da tecnologia que penetrou e transformou a vida
humana. Dentro deste processo evolutivo, corre-se o risco do isolamento, da
indiferenca. E outro desafio socid e eclesial.

Para isso € necessario individuar na comunicagéo “cddigos comuns’ ou
sgja sinais, gestos, linguas, partilhados entre o comunicador = “emissor” e o

13 ra:wtor” .18

17Cf. CNBB, Catequese Renovada op.cit. n. 127; e Cf. CELAM/PUEBLA. Evangelizacio
no presente e no futuro da América Latina — Conclusdes da 11l Conferencia do Episcopado
Latino Americano. Puebla- México, 1979. Vozes, Petropolis, 1980, n. 1090.

18¢f. Claudio PIGHIN, op. cit. p.15; e Cf. Texto-base da Campanha da Fraternidade,
1989, op. cit. n. 91.



Mas a catequese, tem como missao transmitir a mensagem de Cristo por
meio de uma linguagem clara do Crelo como nos diz Jodo Paulo Il em
Cateches Tradendae

“ A catequese ndo poderia admitir nenhuma linguagem que, sob qualquer
pretexto que fosse, mesmo pretensamente cientifico, tivesse como resultado
desnaturar o contetdo do Credo. E ndo convém, em nenhuma hipotese, uma
linguagem que engane e que seduza. A lei suprema, pelo contrario, € esta: que
0s grandes progressos na ciéncia da linguagem hao de poder ser ao servico
da catequese, afim de que esta esteja verdadeiramente em condigbes de
“dizer” oude“ comunicar” aos adolescentes, aosjovens e aos adultos de hoje
todo o contelido doutrinal de sempre, sem deformagdes” X1

Diante desta problemética, como posso maravilhar, vendo que os MCS
podem ser usados para o bem, por qué ndo para o Bem Maior: Cristo,
Verdadeiro Comunicador do Pai ?

1.1. O que é o audiovisual ?

Audiovisual: Qualquer comunicacéo destinada simultaneamente aos
sentidos da audicdo e da visdo. Veiculo caracterizado peda apresentacdo
simultanea e sincronizada de uma seqliéncia de slides de uma fita magnética .

Uma caracteristica significativa da comunicacdo atual reside em seu
carater audiovisual. Sua novidade esta ligada aos meios e etrénicos nos quais
se sustenta. O que permite registrar e conservar as mensagens, difundi-las e
multiplicar até os extremos de suas possibilidades de recepcao. Neste sentido,
a comunicacao audiovisual goza de todos os beneficios.

19J0A0 PAULO I, Exortacio Apostdlica Catequese Tradendae, sobre a Catequese no
nosso tempo, 16 de outubro 1979, Editrice Libreria Vaticana, Citta del Vaticano, 1979, n.
59.



“ Uma imagem vale mais que mil palavras’ ,diz um antigo refrdo o qua é
um indicador da eficacia comunicativa que se atribui plenamente a expressao
iconica sobre a verbal por exemplo:

a) a Um novo modelo cultural (toda a realidade de quem fica horas e
horas diante da televisdn). Sabemos o quanto a visdo influéncia no
nosso ser. Essa fragmentacdo que sofre quem permanece muito tempo
sobretudo diante da televisdo, perde a propriaidentidade pois comega a

pensar, agir, se relacionar, se comportar como diz atelevisio.

“Depois do acontecimento do controle remoto o ser humano ficou
fragmentado: passa continuamente de um canal para o outro por insatisfacao
0 por curiosidade de seguir varios programas contemporaneamente rompe
aquela logica que é caracteristica da época de Gutenberg. Eis entdo a
linguagem sobretudo juvenil feito de slogan, simbolos, gestos” .21?°)

b) b) Uma linguagem completa, consste em um Ssema de snas
portadores de significados. Certamente a imagem e 0 som S80 0S
principais eementos congitutivos da linguagem audiovisua. Se
diferenciam da linguagem verbal ou escritay como € o0 caso da
linguagem do corpo que se expressa ndo com palavras, mas com gestos

ou movimentos potencia mente comunicativos.

O Audiovisud, é uma mistura de linguagens que se atuam conjuntamente

e se completam: “uma forma particular de comunicacéo, redigida por regras

2OClaudio PIGHIN, Missione e Comunicazione, op. Git. pp. 55-56.



originais que acontece com o resultado de uma utilizacdo simultanea e

combinada de documentos sonoros e visuais variados” .22

1.2. Por que o audiovisual?

?? ? Por ser um meio que acanca uma grande realidade brasileira
Para que a mensagem chegue a todo ser humano, n&o basta, o uso da

comunicacdo verbal, é tambem indispensvel aquela visua: imagens em

movimentos, fotos, sons, cores, expressoes do corpo, musica, danga e o

siléncio.

?? ? Por ndo ser um produto pronto, mas posso usa-lo como instrumento,
COmMo meio e n& como fim.

?? ? Por criar o proprio video-catequético, com temas, musicas, dancas,
gestos e mensagens verbais ou somente com imagens da redidade
concreta dos catequizandos.

??? Por sr uma visdo participativa, na qua pode existir: didogo,
partilha por parte de quem vé.

Umas das motivacdes fortes € a possibilidade que se tem hoje de
catequizar com esses meios, sendo “fiel a Deus e ao homem”, na sua evolugédo
e no seu crescimento global . %

Para entrar neste tema me pergunto:
Como a catequese poderia ser mais comunicativa?

2pierre BABIN, Nuevos modos de compreender, SM, Madrid 1986, p. 32. E veja também
Maximiano ESCALERE FERNANDEZ, A Comunicagao Audiovisual in Nuevo
Dicionario de Catequética a cura de. V. Ma. PEDROSA, Ma. NAVARRO, R. LAZARAO,
J SASTRE, Voal. |, San Pablo, Madrid, 1999, pp. 459-475.

22Cf. CR 78, op. cit. e CT 52, 53 e 55, op. cit.



Para que a catequese possa comunicar com eficacia a mensagem de Cristo,
deve usar uma linguagem adequada, ou sga, atingir de cheio o

destinatério, procurando toc&lo no coragdo com exemplos de vida no
ambiente vivido.

1.3. Comunicacéo e Catequese

A comunicacdo na catequese € um elemento fundamental. N& como
smples instrumento, mas como forma de linguagem, de escutar, comunicar,

conhecer, respeitar o modo de ser de cada pessoa. >%

O primeiro critério para VOCEé comegar um processo de comunicagéo, € o
objetivo; a comunicagdo se caracteriza pela intencdo que se tem e peo

resultado que se espera. O segundo € a eficécia da linguagem e o terceiro € a
participagdo.*!**

Deus é 0 primeiro comunicador: € um ser operante que nos comunica a

sua vida. Nos comunica Ele mesmo por meio de Cristo que aderiu ao projeto
do Pai encarnando-se revel ou-nos o grande amor por cada criatura.

Desde as primeiras paginas da Biblia, Deus comunica conosco. A
comunicagdo da Trindade se estende a todas as criaturas que Deus criou a sua

imagem e semelhanca. O jeito e os meios de comunicagdo com 0S seres
humanos séo varios. Ele fala com gestos e palavras.

“Mediante esta revelacdo, portanto, o Deus invisivel (cf. Col 1,15; 1Tim
1,17), levado por Seu grande amor, fala aos homens como a amigos (Cf. Ex
33,11; Jo 15,14-15), e com eles se entretém (Cf. Bar 3,38) para os convidar a

23Cf. Documento da CNBB, Comissdo de Catequese do Regional Leste 2 em “Revista de
Catequese’, n. 84 (1998), pp. 35-36.
24Cf. CNBB, Texto-base da CF 1989, op. cit. p. 322.



comunh&o consigo e nela os receber. Este plano de revelacdo se concretiza
através de acontecimentos e palavras intimamente conexos entre si, de forma

gue as obras realizadas por Deus na Histéria da Salvacdo manifestam e

. . . g . 25[2
corroboram os ensinamentos e asrealidades significadas pelaspalavras”. e

E dadavidando com palavras, mas se imolando na cruz.

Para comunicar é necessario conhecer bem a linguagem, que hga um
codigo comum, requer recursos, investimentos. “ Falar ndo quer dizer
essencialmente comunicar” . Na nossa comunicacdo devemos referir-nos
sempre a Cristo Comunicador de vida e de amor. Portanto requer uma certa
prioridade em transmitir a mensagem, utilizando os meios necessarios. Neste
caso 0 conhecimento € essencia para que a mensagem sgja acolhida.

O termo catequese sofreu uma evolucdo durante vinte séculos de
historia da Igrgja. O conceito de catequese é visto como escola da fé, sga
pelos Diretérios da Catequese de 1971 e 1997, como ja bem antes pés
Cateches Tradendae.

A catequese visa promover a comunhd com Jesus Cristo e 0
conhecimento da verdade do Mistério de Cristo. Mas tem uma finalidade bem
definida que é favorecer uma viva, explicita e operosa profissio de fé. %%

A concepcdo que se tem da catequese condiciona profundamente a
selecdo e a organizacdo dos seus contelidos (cognitivos, experiéncias e
comportamentais, precisa 0s seus destinatarios e define a pedagogia que se
exige para alcancar os seus objetivos (n. 82). Faz amadurecer a conversao
inicial, até fazer dela uma viva explicita e operativa confisso de fé:

5Cf. COMPENDIO DO CONCILIO VATICANO Il, Consiituicdo dogmética, Dei
Verbum, sobre a Revelacéo Divina, Editora VVozes, Petropolis 1977, n. 2.

26Cf. CONGREGACAO PARA O CLERO, Diretério Geral para a Catequese, op. cit. n.
78.eCR, op. cit.n. 14



“A catequese tem a sua origem na confissdo de fé e leva a confisséo de
fén-27[27]

O Diretério Gera para a Catequese (DGC), apresenta a natureza, a
finaidade e as tarefas da catequese: a natureza, é essencidmente Eclesd;
2828 3 finalidade, é aquela de favorecer a comunhao intima com Jesus Cristo
(n. 80) (CT 5, Cf. CIC 246, AG 14a); tarefas da Catequese sdo aquelas que:
favorecem o crescimento da fé& a educacdo litlrgica; a formacdo mordl;
ensinar a rezar (n. 85) e outras @Mo: a educacéo para a vida comunitaria; a
iniciacdo a missao (n.86).

Novos tempos interpelam nossa catequese neste novo milénio. E a
catequese € chamada a dar a sua contribuicdo. Ndo devemos temer as novas
técnicas e metodologias, mas devemos conhecélas para utiliza-la bem. E
dever da catequese preparar as pessoas para essa nova missao. Ja Meddllin,
Puebla e Catequese Renovada, insistiram e insistem na mudanga do método,
meas a prética deixa muito a desgjar.

A palavra comunicagdo se encontra por todos os lados. Esta na moda.
Exemplo: televisio, telefone, os satdlites, os canais de difusdo e a internet. Em
qualguer momento e lugar, podemos ser informados de todos os
acontecimentos que acontecem no mundo. As novas tecnologias produzem a
imagem de um mundo cada vez mais complexo. Os produtos individuais, as
telecomunicagdes, ainformatica, a proliferacdo de mensagens que se

2’SINODO DOS BISPOS, Mensagem ao Povo de Deus Cum iam ad exitum sobre a
catequese no Noso tempo (28 de outubro de 1977), Typis Polyglottis Vaticanis 1977, n. 8,
e Cf. Catechismo ddla Chiesa Cattolica, 11 ottobre 1992, Libreria Editrice Vaticang, Citta
del Vaticano, 1992, nn. 185-187.

28Cf. PAULO VI, Exortagd Apostdlica Evangelii Nuntiandi, Evangelho aos Homens de
hoje, Editoral AO. — Braga — Portugd, 1983. n. 60 e Cf. | Parte do primeiro capitulo de
DGC, op. cit.



difundem por todo o planeta contribuem para a transformacéo da sociedade e
para estabelecer um novo tipo de relagdes entre os individuos e os povos,?1?

Estamos e vivemos num mundo que tornou-se uma peguena aldeia, mas
apesar da grande evolugdo dos MCS o homem esta cada vez mais fechado em
S mesmo encontrando menos espagos para a comunicacdo. O homem esta
vivendo prisioneiro, isolado. Temos que como cristaos lutar contra tudo isso,
formando o homem a liberdade integral, por melo de uma comunicacéo

libertadora. Isto € uma comunicacao de participacéo e compartilha

“A causa ndo é de alguém mas de todos. Querer evangelizar pela
comunicacao e pelos meios de comunicacao exige, ante de mais nada, que
aquel es comunicam e evangelizam vivam entre si a comunicacao, geradora de
comunhdo e participacao.

Nem s pastores, nem sO técnicos, mas pastores tecnicamente preparados
para o mundo de hoje, de agora, aberto as possibilidades do amanha da

comunicagio social, e agentes de pastoral também” %>

O processo de comunicagao podemos sintetiza-lo desta maneira:

—————————————————————————————————————————— Feedback

1l Emissor 1 Mensagem 1 Canal 1 Receptor 1

29Cf Wolfgang GRUEN, Novos tempos interpelam nossa Catequese em “Revista de
Catequese” n. 89 (2000), pp. 42-48.
30Nereu TEIXEIRA, Comunicagao Libertadora, Edicdes Paulines, S0 Paulo, 1983, p. 15.



Emissor & Paavra que envia e transmite a mensagem, a fonte da qual brotaa
comunicacao. Representa a pergunta: quem comunica.

M ensagem.ss Conjunto de sinais e simbolos que se utilizam para transmitir
algo entre varias pessoas. Tipos de mensagens: verbais, iconicos, sonoros,
gestuais, escritos.

Canale E um meio. Sua funcio é aguela de suporte & mensagem entre o
emissor e 0 receptor.

Receptor & Recebe ainformagdo ou mensagem que transmite 0 emissor.
Ruidose E tudo o que perturba, desvia ou dificulta a comunicag&o.
Feedback & Controle que o emissor exerce sobre ainformagéo, colocando ao
centro da relacdo que se estabelece entre emissor e receptor a partir da
mensagem transmitida. A relacdo e o intercambio que se relaciona entre
emissor e receptor. Feedback, no mundo da midia € usado para indicar o
efeito de resposta ao sina enviado pelo emissor. O indice de escuta, tipo de

31[31]

relacdo, evolucéo de resposta.

1.4. Como aplicar concretamente este esquema na catequese?

O que segue € um exemplo com um encontro de catequese.

O catequista € 0 emissor que comunica a mensagem. E chamado a
comunicar bem, para qie a mensagem sga clara e possa ser acolhida pelos
receptores. criangas de 10 a 12 anos, que se preparam para receberem o

sacramento da Eucaristia

31Cf. Piere BABIN, La Catechesi nell’era della comunicazione. ELLE DI Cl Leumann
Torino, 1989, p. 34.



Para comunicar bem, necessita-se de instrumentos aptos para que a
mensagem possa chegar até o dedtinaté&rio. Nisto o feedback, sera Util a
compreender até quando houve a comunicacdo. Nesta relacdo o catequista
pode utilizar alguns simbolos existentes dentro do processo de comunicagéo.

Como formular a mensagem? Através de codigos comuns. Os quais
podem serem como ja dizemos, icOnicos, sonoros, gestuais, escritos, danca,
canto, e outros.

Para explicar este esquema o transformé&lo-e a um encontro de
catequese aplicando-o de modo criativo. O catequista € 0 emissor, que
transmite a mensagem. O tema: Cristo Pao Vivo, procurando utilizar todos os
recursos necessarios podem ser através da voz ou com o siléncio usando um
fundo musical, convidando os destinatarios ou receptores a observar todos 0s
simbolos que estéo espalhados aqui e acola, criando entre eles um feedback,
em uma relacdo comunicativa de intercambio entre ambos. Esse poderia ser
um cand que faz de ponte, transmitem sinais (vida, morte, fome) simbolos
(p&o, trigo, farinha).

Dentro deste processo existem sempre desafios que dificultam a

comunicacdo. Entre estes estdo o0s “ruidos’ , eles podem ser:

“ a distancia socio-cultural entre o catequista e o catequizando;
mensagem desligada da realidade do povo;

trabalho rotineiro e desinteressante;

problema emocional como detectado no catequizando;

local inadequado para trabalhar com o grupo;

material incompreensivel para o destinatéario;

linguagem inadequada;

caracteristicas da personalidade do catequista” 32132l

NIIIIIISN
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32CNBB, Texto-base da CF 1989, op. cit. p. 257.



Como também pode ser um que perturba, outro que ndo consegue entender
porque ndo se alimentou bem e ao ver falar de p&o se revolta

O catequista para ser um bom comunicador devera avaiar sempre cada
encontro ou atividade catequética e sobretudo avaliar o conteldo da
mensagem. Ele podera usar o método de perguntas e respostas, como também
propor uma gincana de solidariedade para com os mais necessitados. Assim
colhera dos seus catequizandos a solidariedade e a partilha dos bens que
possui em favor do irméo carente.

Neste caso, 0 catequista consegue ser comunicador, porque toca o
coracdo dos seus receptores e os leva a uma transformacéo diante de uma
situacdo cruel e dificil como aguela da fome: consegue transmitir vida, amor,
solidariedade, partilha e comunh&o. Isto é possivel apontando Cristo como o
P&o vivo, que nos ensina com a entrega total de S mesmo para nés, como Ele,
também nds podemos of erecer a nossa vida pel 0s N0ssos irmaos.

Esta nas mdos do catequista conseguir escalar esta montanha de
desafios, tentando penetrar no coracdo do destinatéario e fazé-lo perceber que
Cristo € Verdadeiro Pao Vivo e pode saciar ndo somente a sua fome material,
mas também sua fome de amor, de didogo, de partilha e ser a Vida de sua
vida



CAPITUTO 11
O AUDIOVISUAL

2. A Gramatica do Audiovisual

Quando falamos de gramaética, nos referimos aos € ementos congtitutivos
de uma lingua, ou sga, sons, formas, palavras e sintagmas. No mundo da
comunicagcdo audiovisua existe uma graméatica e uma sintaxe. A sintaxe, € a
parte da gramética que contém as regras de combinacdo dos elementos
lexicais significativos, portanto da formacao das frases nas artes figurativas e
graficas, na musica e no espetaculo. A sintaxe das cores de um quadro, a
sintaxe da montagem de um filme.

As ciéncias da comunicagdo, usam o termo “sintaxe comunicativa’ para
indicar a descricdo formal do processo comunicativo. A comunicagdo
audiovisual e as suas linguagens ocupam um papel importante no processo
catequético, que modifica e organiza a catequese em s. Quando falamos de
comunicacdo, referimo-nos a realidade profunda da existéncia humana pelo
fato que a comunicagao exprime o agir do ser humano.

No mundo da comunicacdo audiovisual, é necessario conhecer a
gramatica e sintaxe desta linguagem favorecendo assm a capacidade de saber
andisar alinguagem audiovisua . *%

33Ct. Claudio PIGHIN, Missione e Comunicazione, op. cit. p. 53.



2.1. O que se entende por gramatica audiovisual

Etimologicamente por audiovisual, se entende um conjunto de
instrumentos pedagdgicos que utilizam imagens, sons, ou qualquer
combinacdo destes dois elementos com a Palavra, a servico de uma
mensagem ou de um ensinamento a ser transmitido.

E importante que o catequista aprenda a usar o audiovisual, conhecendo os
seus valores, e colocando-0s ao servico da catequese.

Noés catequistas fomos formados e somos chamados da época de
Gutenberg ou sgja da era da escrita, onde comunicar a fé significava fazé-la
compreender, aprender e praticar a partir da “linguagem da mesma’. Portanto
hoje o audiovisua a servico da catequese, oferece mais possibilidades que
facilitam, e tornam atraente a mensagem dafé.

O audiovisua, € uma linguagem gue predomina e toma conta das pessoas
de hoje. Entre as duas linguagens, a de Gutenberg (escrita) e a do audiovisual
(midia) que ndo sdo contrapostas, mas usadas de maneira complementar,
Pierre Babin, apresenta trés métodos:

?? ? Método tradiciona, parailustrar, motivar e interiorizar;

?? ? Método ativo, a montagem. E um produto que vem produzido no

grupo;

?? ? Método de grupo: o catequista deve gjudar o grupo a expressar-se e

a comunicar-se para isto, € necessario que o catequista sgja capacitado

ausar esses meios, por meio de uma formagao especifica

As experiéncias dos anos 68 - 80, colocaram a luz trés elementos:

?? ? E uma etapa importante na formagao dos catequistas;

?? ? Conhecimentos da sua linguagem e as suas caracteristicas;



?? ? O audiovisua € considerado um meio a Sservico de uma mensagem
que deve ser transmitida. Os dides, a musica, a gréfica e o video para
fazer compreender uma mensagem € uma estrada eficaz e gratificante.

O audiovisua tem uma linguagem propria, caracterizada pela mensagem,
unificada pelas caracteristicas do som, da palavra e da imagem. A primeira
coisa € “sentir” (a linguagem audiovisud implica um forte impacto sensorid);
a segunda coisa é a do “imaginario” (esta permite sair de s mesmo e de
apresentar-se).

?? ? a dramatizacdo: saber dramatizar, escrever uma peca teatral, um

boletim paroquia ou uma reportagem no jornd;

?? ? aespontaneidade é prépria dalinguagem audiovisud;

?? arigueza intercultural: reduzir a distancia do tempo e a do espago.

Quais as consequiéncias para a catequese? Devemos hoje dar prioridade ou
reforcar na catequese & linguagem simbdlica e audiovisual . ****

Basta pensarmos a cultura audiovisua, no passado o Unico meio
privilegiado era a paavra para transmitir uma mensagem. Hoje a Palavra é
um dos meios. Hoje os codigos sdo tantos (verbal, gestual, mimicas, tom de
voz, paavra, a televisito com a velocidade, imagens, musica, técnicas e
outros). N&o podemos ser estranhos a esta realidade se quisermos alcancar
algo.

As culturas estdo em continua mudanca, e conseqlentemente a

evangelizacdo ndo consegue acompanhar este processo téo rapido. O planeta

34Cf. Pierre BABIN, Audiovisivo, in DIZIONARIO DI CATECHETICA, a cura di Joseph
GEVAERT, Editrice Elle Di Ci Leumann, Torino, 1986, pp. 58-61. Allocuzione ai membri
del Consiglio Internazionale per la cateches: “L’Osservatore Romano” dd 27 settembre
1992; CONGREGAZIONE PER IL CULTO DIVINO E LA DISCIPLINA DEI
SACRAMENTI, Igtruzione La liturgia romana e I’inculturazione (25 gennaio 1995); AAS
87 (1995), pp. 288-319.



terra estd mudando. Basta pensar ao telgjornal, em um minuto 0 mundo sabe
ou recebe a mesma informagao, em quest&o de segundos todos sabem tudo.

A culturaaudiovisual, leva a uma concepcdo do tempo e do espaco uma
participacd aos acontecimentos. Na cultura audiovisual evidencia-se o
aspecto emotivo. Portanto precisa oferecer uma catequese que vaorize e
perceba também a emoc&o dos seus participantes. E muito importante o uso
da vibragso.

Esta cultura audiovisual, requer uma preparacéo e para fazer isto o
audiovisual ha um papel importantissmo, € um meio para provocar a
participagdo a consciéncia a discussdo. Ou sga alimenta uma discusséo
participativa. Temos o0 dever de fazer com gue o0s catequizandos sintam-se
bem. E muito importante conhecer bem o meio. Neste sentido a catequese €
profética.

Também a linguagem simbdlica, como ja vimos, precisa usala muito
na catequese.

Sabemos que a cultura faz parte da natureza do ser humano. Pode-se
dizer que a cultura, é o que forma a sociedade. A cultura esta dém de cada
individuo. N&o existe 0 homem, mas o homem brasileiro, italiano, indiano,
americano.

Apresentar a catequese em um contexto socio- cultura®™ requer “da

%Cf. SACRA CONGREGAZIONE PER IL CLERO, Direttorio Catechistico Generale,
parte 1, cap. 1 (1971) 8; EN, op. cit. 20; 63; CT, op. cit. 53; RM, op. cit. 52-54;
GIOVANNI PAOLO II, Allocuzione ai membri del Consiglio Internazionale per la
Catechesi: “L’Osservatore Romano” dd 27 settembre 1992; CONGREGAZIONE PER IL
CULTO DIVINO E LA DISCIPLINA DEI SACRAMENTI, Idruzione La liturgia romana
e I'inculturazione (25 gennaio 1995); AAS 87 (1995), pp. 228-319. PAULO VI, Exortacéo
Apogdlica Evangelii Nuntiandi, Evangelho aos Homens de hoje, Editord AO. — Braga —
Portugal, 1983.



catequese, como da evangelizacdo em gera podemos dizer que é chamada a
levar aforga do Evangelho no coracso da cultura e das culturas’. > Portanto
O COMPromisso € necessario quanto exigente que ndo podemos ficar fora.
Tarefas para uma catequese inculturada da fé.**" E portanto dever da

catequese;

- * conhecer em profundidade a cultura das pessoas e o0 grau de penetracéo
nas suas vidas;

- reconhecer a presenca cultural no proprio Evangelho, afirmando que este
nao nasce de um humus cultural humano, e por outro lado, reconhecendo
como o Evangelho ndo possa ser isolado das culturas nas quais se inseriu a
principio, e nas quais se tem expresso no curso dos sécul os;

- anunciar a profunda transformacdo, a conversdo que o Evangelho
enquanto forca “ transformadora e regeneradora” ,*®*® opera nas culturas;

- testemunhar a transcendéncia e ndo exaltacado do Evangelho na cultura e,
ao mesmo tempo, distinguir os germes evangélicos que podem estar presentes
nesta;

- promover uma nova expressao do Evangelho segundo a cultura
evangelizadora, visando obter uma linguagem da fé que seja patrimoénio
comum entre osfiéis e, portanto, fator fundamental de comunhao;

- manter integros os conteldos da fé da Igreja e procurar que a explicacéao e
0 esclarecimento das formulas doutrinais da Tradi¢do sejam propostas tendo-
se conta a situacéo cultural e histérica dos destinatarios, evitando sempre
mutilacdes e fal sificacdes dos contetidos” . 39*°)

N&o é possivel uma catequese renovada que ndo compreenda a cultura
do seu dedtinatério e o ambiente no qual €e vive. A catequese é chamada a
colher e valorizar os elementos culturais dos seus catequizandos. Por

exemplo: o dimento, € um eemento cultural universal. Sentar-se a mesa, é

36CT, op. cit. n. 53
37| dem.

| dem.
39CONGREGACAO PARA O CLERO, Diretério Geral para a Catequese, 1997, op. cit.

n. 203.



sinal de acolhida, de partilha). Sdo valores culturais que na catequese devem
ser utilizados, como: na preparacédo e redizacdo da Eucaristia. Celebrar
procurando integrar a vida com a fé celebrada. Seus costumes, a maneira de
viver, de vestir, de fazer festa, e todo aguele jeito no qual 0 homem manifesta
0 Seu jeito de ser e de agir.

Mas diante de um mundo em mudancas, aguns valores culturais estéo
sendo sufocados, como: na questdo dos aimentos americanos que estéo
infiltrando a nossa cultura e substituindo 0s Nossos costumes; por exemplo: no
lugar dafeijoada e dafarofa, 0 sanduiche, o hamburguer, a coca-cola e outros.
Estéo transformando 0 nosso jeito de nos alimentarmos. Parece n&o perigoso,
mas esta influenciando os nossos valores culturais.

A cultura s manifesta no jeito com o qual se vive, se veste, se
comunica. A saudacdo, € um elemento cultural de cada povo que se salda
diversamente e nesta saudagcdo encontramos vaores culturais grandiosos.
Basta pensar no exemplo da na saudacéo dos indianos. com uma inclinacéo
um diante do outro e com as maos juntas; ou ao abraco brasileiro que nos
transmitem forca, energia, amizade, calor humano.

O audiovisua provoca a psicologia do telespectador de uma maneira
eficaz. A imagem, de fato h4 uma grande capacidade de provocar
pensamentos, emocdes, comportamentos, interpretacoes.

Diante desta realidade a catequese tem que caminhar passo a passo com
a cultura e procurar integrar a vida a fé dos seus catequizandos. Temos que
oferecer uma catequese viva e participativa. Ao catequizar, o catequista deve
colher estes valores e aos poucos integrar nos encontros, nas celebragdes, nas
dindmicas, nas festividades (a festa para 0 povo brasleiro € um eemento
cultura muito forte. Celebra-se 0 encontro entre familias e amigos, com



musicas, dancas, comes e bebes). Temos que apresentar tudo isso na
catequese e celebrar resgatando os costumes, por exemplo, da realidade do
interior da Bahia-Brasi| a festa junina (a fogueira, o estar juntos, a partilha, a
degria, a solidariedade entre familias). Aqui a catequese pode explorar
bastante os simbolos da celebracdo: a acolhida, a luz, a tradicéo, a danca, a

uni&o e outros.

2.2. As linguagens da comunicacao

Para que a comunicacdo sgja eficaz, ha necessidade de certos
elementos, como ja vimos quando falamos da comunicacéo.

A comunicacdo pode acontecer através da linguagem ora (a palavra)
ou através da linguagem escrita (silenciosd). Ambas sdo feitas de paavras.
Portanto, a comunicacéo, sejaora gue escrita, pode também expressar-se com
outras imagens. a musica (através de sons, ruidos, efeitos sonoros, sinais); a
mimica (com gestos, teatro, gestos, simbolos); iconicos (baseado sobre
Imagens); audiovisual (imagem baseada sobre o visivo e sobre 0 sonoro).

Muitas vezes as formas de comunicacdo oral ou escrita se entrelacam e
servem para tornar mais clara, eficaz e marcante a prépria comunicagdo. O
gue queremos comunicar com as palavras, muitas vezes, vem reforcado com o
gesto.

Deus revelou-se a humanidade com gestos e palavras, de modo que o
homem pudesse entender sua linguagem. Assm também nos para podermos
alcancarmos uma comunicacdo, € necessario termos claro o objetivo, a
finalidade, o porqué dagquele contetido, do seu uso e daformacom aqual deve
ser apresentado.



Como vimos ha diversas linguagens que se pode usar na catequese mas
no anuncio utilizamos quase sempre a linguagem da palavra e isto, muitas
vezes, torna dificil a compreensdo. A riqueza da linguagem faz parte do
Criador e tem a sua origem em Deus, por isso é dom de Deus. Nao
conseguimos anunciar tudo sobre a Palavra de Deus; entdo devemos recorrer
arigueza dos meios que temos a disposicdo na catequese.

Muitas vezes a incapacidade de pensar e comunicar na linguagem de hoje
é devido a fdta de preparacdo dos catequistas e dos agentes de pastoral.
Temos que adotar uma linguagem nova, capaz de atrair, motivar e ser
compreendida. Esta nova linguagem significa como ja vimos:

?? ? Revitalizar os simbolos;

?? ? Vadorizar alinguagem do corpo;

?? ? Adquirir familiaridade com a nova linguagem criada pela internet e

outros meios,

?? ? A linguagem como expressdo de nossa mentalidade.

Hoje, entrar neste processo de mudanca da linguagem, supde e requer
conversao.

Entdo hoje nos perguntamos se a nossa linguagem € Babd ou
Pentecostes? Babel representa a impossibilidade de todos os homens a falar
entre S com uma unica linguagem; € o lugar dos encontros ndo redizados: &
linguas ndo se entendem, os equivocos se multiplicam e as pessoas ndo se
encontram: € o simbolo da ndo comunicacéo, da fadiga e da ambiglidade a
qual é sujeito o comunicar a terra; Babd € também o simbolo de uma

civilizacgo. "% por outro lado é dever da catequese

40ct. Carlo Maria MARTINI, Effata “ Apriti”, Centro Ambrosiano, Milano, 1990, pp. 11-
12.



“encontrar a linguagem adaptada as criancas, aos jovens do nosso tempo
em geral e ainda a muitas outras categorias de pessoas: linguagem para 0s
estudantes, para os intelectuais e para os homens da ciéncia; linguagem para
os analfabetos e paras as pessoas de cultura elementar; linguagem para 0s
deficientes etc.” 1!

E importante a clareza na linguagem para que ndo aconteca gque as Pessoas
néo se entendam.

“ O perigo comeca quando a gente pensa que todo mundo sabe aquilo que
para ndés é corriqueiro. Numa paroquia, os padres davam curso para 0s
catequistas e costumavam justificar certas argumentacdes dizendo: “ ...como
disse Puebla, Medellin concluiu que...” Um dia os padres ndo estavam e o
curso teve que ser dirigido por uma das catequistas, gue perguntou as colegas
se alguém tinha alguma duvida. Aproveitando a intimidade maior que tinham
com a companheira, 0s catequistas resolveram perguntar quem eram essas
pessoas (Puebla e Medellin) que os padres tanto citavam. Ndo tinham
ocorrido a nenhum dos sacerdotes que os catequistas desconhecessem que
Puebla e Medellin eram cidades onde se realizaram as duas mais importantes
assembl éias de bispos |atino-americanos’ .*4*?

Portanto é importantissmo a clareza da linguagem na transmissdo da
mensagem. E por ser um fator primordia, ndo podemos deixar passar
despercebido. N&o devemos temer em explicar as pessoas, dialogando,
perguntando: “Entendeu? O que ndo ficou claro? O que é facil ou dificil ?’

Para que a pessoa ndo se Sinta estrangeira em uma comunidade, sera
muito bom que ea entenda a linguagem que ai se fda. A linguagem é um
sina que guda a pessoa a se sentir como aguém que partilha de fato os
objetivos e avida do grupo.

“ Fica estranho querer que os catequizandos sintam a mensagem evangélica
como mensagem de vida se a propria linguagem é pesada, formal, diferente do

“1J0A0 PAULO II, Exortacdo Apostdlica Catequese Tradendae, sobre a Catequese no
nosso tempo, 16 de outubro 1979, Editrice Libreria Vaticana, Citta del Vaticano, 1979, n.
59.

42CNBB, Texto-base da CF 1989, op. cit. p. 259



jeito natural de falar. E claro que se supde que falaremos de Deus usando
uma linguagem digna, condizente com o assunto. Mas isso ndo € sinbnimo de
complicacdo, de monotonia. E perfeitamente possivel que a linguagem seja
digna, que o tratamento dado ao assunto seja sério, semdeixar de ser simples
ejovial. Quando o Verbo (palavra) de Deus se encarnou entre nos, veio como
carpinteiro, ndo como um intelectual cheio de termos dificeis. Numa
linguagem que faca sentido também para os car pinteiros de hoje? Mas nem so
de palavras é feita uma linguagem. Junto com as palavras vao o tom de voz, a
postura, o gesto, 0 sorriso e até certos siléncios expressivos. Olhar o outro nos

olhos, prestar realmente atencéo ao que ele € e ao que ele diz pode comunicar

mai's do que um discurso sobre a importancia do ser humano” .****

A linguagem na catequese tem que favorecer uma libertacdo intergra
do homem. O melhor exemplo de libertacéo pela linguagem é o daBiblia. Os
livros que a compdem sdo dentro da caminhada de um povo continuamente as
voltas com sofrimento e opressdo. Sua linguagem €&, pois, ado povo, com suas
qualidades e seus defeitos.

A Biblia fala claro e sem rodeios; conta casos, cita proverbios, traz
pardbolas e historias populares; de vez em quando, exagera um pouco: grita,
xinga. Usa um lingugjar concreto, veraz, vigoroso; ndo tem medo de criticar e
de chorar, mas em gera ndo gosta de ferir o irméo; € questionadora,
provocante — no sentido radica da paavra convida a ir em frente. Fala a
linguagem do Exodo, cheia de fé e de esperanca; desinstaladoura. N&o
absol utiza uma resposta ou solucéo, umateologia; quebra os fal sos absol utos,
gue ndo passam de idolos. Nao abafa vozes discordantes, quando inspiradas
pela fé. Somando tudo: sua linguagem é honesta, libertadora; leva adiante o
projeto de Deus.

O homem n&o s6 usa a linguagem, mas € linguagem, pelo que é e faz.

Isto significa que a nossa linguagem ndo deve ser vista como algo de

“31dem, p. 261.



autbnomo, episodico. Ele é édemento-chave de um sistema coerente; é
amostra desse sistema, sinal do tipo de vida e de sociedade de quem fala. Mas
é também instrumento de mudangas. Tudo isto acarreta uma série conjugada
de tarefas para a catequese. Podemos distinguir trés tipos de estratégias.

1. 1. Promover aleituralibertadora de textos, falas, situacoes,
Adquirir conhecimentos béasicos, tedricos e préticos sobre a
linguagem. Considerando a importancia do saber interpretar (textos,
situagbes, sentido da vida). E importante que nos cursos de
formacdo catequética de nivel superior se introduzam questfes
sedlecionadas de linglistica e de hermenéutica. “...Os grandes
progressos da ciéncia da linguagem devem ser postos a servigo da
catequese” .*44

2. 2. Usar alinguagem libertadora. A catequese serg, pois, libertadora
ou domesticada também conforme a linguagem que usa.

3. 3. Criar ambiente libertador. O que tem de mudar € a vivéncia da
qua brota a linguagem. Ai sim, esta também mudard. A linguagem
faz parte da vivéncia. O esforco em purificar nosso modo de falar
tem seu valor: ja é snd de conversdo e gjudara a mudar o conjunto
todo. %!

Para explicar melhor a linguagem audiovisual segue alguns aspectos do
mundo da comunicagdo 0S quais parecem ser de notavel importancia na
catequese:

a) Sinais e simbolos;

c) c) O corpo;

44CT, op. cit. n. 59.
45Cf. Wolfgang GRUEN Linguagem e libertacdo na catequese, em “Revisa de

Catequese”, n. 25 (1984), pp. 17-30.



d) d) O canto eamusica;
e) e A foto;
f) f) A técnicaeo materidl.

a) a) Ossdnais e os simbolos

Antes de tudo € bom definir o que € um sinal e o que é um simbolo.
Chama-se sinal, uma redlidade sensivel que revela em s mesma uma caréncia
e manda a outra redidade. O sinal, é a capacidade que pode depender, além
do elemento sensivel, de um “codigo’ comum aos dois comunicadores, do
contexto, da experiéncia anterior de ambos. Quando o termo vem usado em
rlacdo ao simbolo, entende-se uma redidade sensivel que volta a um
significado decisivo, mas de caréter convenciond.

Em geral a agdo smbdlica, € ligada aos momentos chaves da vida do
homem. *?%®!

Simbolo, etimologicamente, significa: encontrar-se, colocar em comum. E
aquele objeto, aguela imagem, aquela palavra que va ecoar e juntar-se com
uma parte que ja esta presente em nos. Exemplo: uma flor seca entre as
paginas de um livro, nos faz lembrar e vir a tona todas as emog0es que
sentimos quando recebemos aguela flor de aguém que nos ama. Ela ndo dira
nada para quem néo fez esta experiéncia.

Enquanto o sinal, “designa,” se volta ao cérebro, o simbolo evoca, chama,
manda a. A imagem nos fascina porque se serve do simbolo. Nessa area a

propaganda € insuperavel.

“6Cf. Domenico SARTORE, Segno/Smbolo in NUOVO DIZIONARIO DI LITURGIA, a
cura di Domenico SARTORE — Achille M. TRIACCA, Edizionl Paoline, Roma, 1984, p.
1370-1381.



Para comunicar ndo é suficiente emitir palavras, “fdar ndo dgnifica
comunicar”. Comunicar “ndo € dizer, mas dizer-se, revelar-s€’. Na
evangelizacdo esta revelagdo pode ser interpretada pelo menos em duas
maneiras diferentes. Antes de tudo, quem deve ser revelado € Jesus Cristo,
porque evangelizar ndo significa recolher discipulos ao redor de s mesmo,
mas ao redor de Cristo. Evangdlizar é também fazer entrar em jogo a propria
pessoa, comprometer-se, e isto requer um jeito para revelar a S mesmo,
testemunhar os valores nos quais se cré. Na evangelizagdo néo se promove a
S mesmos, mas 0 Evangelho.

E papel do evangdlizador procurar adaptar a linguagem e ser fiel a0 seu
destinatario. A preocupacdo que a evangdizacdo fosse comunicada aos
homens concretos esteve sempre na Biblia, desde o Antigo Testamento ao
Novo Testamento, nos profetas, e em Paulo, por exemplo, quando fala aos
atenienses, usa a linguagem deles fazendo referimento a sua cultura Na
histéria da Igrgja se multiplicaram essas tentativas como: S. Jerbnimo que
traduziu a Biblia em latim; Lutero que a traduziu pela primera vez em
demdo; no campo misson&io temos 0 exemplo de Mateus Ricci que
evangelizou em chinés e enfim a reforma litdrgica do Concilio Vaticano I,
gue abriu caminhos novos aos mistérios do culto nas diversas culturas de cada
poVvo.

Paulo VI falando da evangelizacéo diz: “A Evangelizacéo, perderia algo
da sua forca e da sua eficacia se ela porventura nao tomasse em

consideracdo o povo concreto a que se dirige, se ndo utilizasse a sua lingua,



0S seus sinais e simbol os; depois ndo responderia também aos problemas que
esse povo apresenta, nem atingiria a sua vida real” .1

Para perceber a forca do simbolo, € necessario ter vivido uma experiéncia.
N&o é dificil entender qual sga a importancia deste discurso para a sua
eficacia na catequese: podemos continuar acreditando de poder preparar as
criangas para a eucaristia somente com um livro, um texto e nd com
experiéncias? Precisamos ser testemunhos auténticos e coerentes com 0 N0SSO
viver os vaores cristéos, na relacdo direta com 0s nossos destinatérios.
Somente assim podemos ser ainda hoje canais que passam a mensagem de
Cristo em um mundo confuso. Devemos ser 0s novos Jodo Batista que
preparam a estrada para que o homem se encontre com Cristo; devemos ter
coragem de comunicar, de gpontar: “Eis o Cordeiro de Deus’ (Cf. Jo 1,29).

Pierre Babin, apresenta dois tipos de linguagens. simbdlica e conceitudl.
Oferecendo assm uma clareza maior, uma chave a comunicacdo audiovisual.
A linguagem simbdlica, faz pensar a uma realidade que esta por detrés;
Exemplo:

“ quando vemos a fumaca sabemos que ali existe o fogo. A fumaca é simbolo
do fogo: nos faz pensar ao fogo. Daquele momento, para mim o simbolo
consiste essencialmente em uma operacdo mental. Na comunicacéo
audiovisual da modulacéo, tal aspecto torna-se secundario. Antes de fazer
pensar, o simbolo faz viver em modo diferente. O simbolo é um agente de
transformacgéo. Envolvetoda a pessoa. Comuma li ngua%]emj ovial, poderemos

dizer que o simbolo € uma droga que faz caminhar” 84

A linguagem conceitual, € aquela linguagem que da a redidade uma
representacéo mental, abstrata, fechada e estética

4’PAULO VI, Exortagio Apostdlica Evangelii Nuntiandi, Evangelho aos Homens de hoje,
Editora A.O. — Braga— Portugd, 1983, n. 63.

“8pierre BABIN, La Cateches nell’ era della Comunicazione, op. cit. p.130.



Sem davida ndo se pode separar estas duas linguagens entrel acadas entre si
porque fazem parte do nosso viver quotidiano. Como também néo podemos
separar a frase poética, cheia de imagens, da misica.

A distincdo destas duas linguagens continuam sendo essencials se
guisermos entender 0 nosso tempo e a cultura na qua vivem 0S NoSssos
destinatarios.

O audiovisua, para ser atraente e bom, usa a linguagem smbdlica. Os
impactos do som e daimagem que €le contém “amais’ e “aém” daredidade
da qual faa A linguagem simbdlica audiovisud vae mais pdo efeito que
produz em nés que pelo que nos diz.

O simbolo faz parte da nossa vida e nos gjuda a viver em relacdo com uma
realidade maior. Ele fala a0 coracdo, favorece uma unido com as pessoas
(como no caso da dancga). O simbolo cria um espaco de liberdade e nos gjuda
a viver uma relacdo direta com o divino. Como o espiritual o simbolo exige
humildade, requer conversdo para acolher, aderir e uma participacdo
pal . 49[49]

A linguagem simbdlica € a Unica capaz de captar a inquietacéo do coracdo
humano até que 0 nosso “ pedacinho de Deus’ que estad em nos ndo encontrar-
se com Deus inteiro, seremos como sedentos a procura da fonte. A linguagem
da Biblia € uma linguagem ata e fortemente smbdlica, basta pensarmos a
linguagem dos salmos, por exemplo o0 salmo 19: “Os céus narram a gléria de
Deus, e o firmamento proclama a grandeza das suas obras’. Mas muitas vezes
esta linguagem tornou-se somente conceitud.

Portanto notamos a necessidade de resgatar sempre mais a linguagem
simbdlica na catequese, a linguagem das imagens. A linguagem simbodlica faz

“9Cf. Idem, pp. 130-134.



vibrar, oferece momentos de comunh& com Deus com S mesmo e com 0S
outros. (A linguagem conceitual sabe ou tenta precisar, a esséncia de Deus,
mas faz nascer conflitos sobre Deus, causando os cismas e as heresias).

Eis que para exprimir a alegria da fé posso nostrar um rosto anénimo
sorridente, mas se mostro o rosto sorridente de um esportista ou de um ator
muito conhecido, todos pensardo e dirdo que aquele € o tal, personagem que
ndo apela diretamente para uma atitude de fé. Ao contrario, um rosto
andnimo, talvez esfumado, pode levar a intuicdo emotiva de um valor
religioso.

Para compreender o mistério da fé ndo bastam as palavras, sobretudo com
as criangas. Estas, evidentemente, preferem a televisdo a certos encontros de
catequese, e nd0 seguem a comunicacao por meio de palavras. Para inicié-las
na fé é certamente necessario 0 contato de pessoa a pessoa, fazendo em
conjunto a experiéncia cristd. Mas para descobrir esta experiéncia de vida e
compreendé-la, precisamos da linguagem simbdlica, que se baseia na
mensagem, reforcada na televisdo pelo som ritmado com o siléncio.

A catequese deve tornar-se sempre mas uma escola de oracéo
introduzindo a linguagem simbdlica para ensnar arezar. De fato, a linguagem
simbdlica é a Unica capaz de colher esta inquietagcd que move o coragdo do
homem e o conduz para Deus. De fazer vibrar aquelas cordas interiores que
todos temos dentro e que esperam somente ser tocadas. ™"

Na comunicagdo entre o locutor e o interlocutor necessita de sinais e
simbolos que sejam compreensivels e adequados para que a comunicacao sgja
eficaz, e ainja 0 seu objetivo. O ponto de partida deveria ser sempre a
situacéo na qual o interlocutor esta. Se devo falar a um grupo de espanhadis, a

0Cf. AAVV. L’arte di Comunicare, op. cit. p. 44.



primera e inevitavel edratégia condste em fdar para des em espanhol. Se
me imponho a falar-lhes em francés, ndo me entenderdo, mesmo se estou
dizendo coisas muito interessantes.

Entdo podemos afirmar que a linguagem congtitui um grande desafio a
Igregja de hoje diante das grandes transformagdes que a midia introduziu ao
nivel de sinais e simbolos. Mas nos gquestionam diante do grande publico que
freqlientam todo domingo as nossas Igrgas, muitas vezes o rio de paavras
n&o tocam os coragdes das pessoas e nem as transformam. Pode-se afirmar
gue quanto mais pregactes sentem, mas se afastam da cultura dafé.

Concluindo esta parte, podemos dizer que essa linguagem nos aproxima de
Deus. Portanto, a catequese deve favorecer sempre mais e ser o lugar onde a
pessoa humana encontrase com Deus por meio da oracdo. A linguagem
simbdlica colhe essa inquietacdo que agita o0 coracdo do homem e o conduz
para Deus.

Comunicar € como um caminho que nos conduz ao pico de uma montanha,
que nos da alegria quando chegamos no ato, porém, devemos lembrar sempre
gue para chegarmos la em cima temos que percorrer todo o caminho.

b) O corpo

Limitar a comunicacdo somente no ambiente dos relacionamentos inter
humanos e a forma verbal seria empobrecéla. Sabemos que a palavra €
apenas um dos meios comunicativos, embora sgja porgue € a privilegiada. A
comunicacdo se redliza através de toda a pessoa. Tudo comunica, 0 NOSSO
comportamento fala, até mesmo o siléncio transmite e nos faz entender muitas

coisas.



Corpo e comportamento s&o linguagens que comunicam.

“ O Corpo oferece uma variedade de vocabulos, de detal hes significativos,
ricos de valores, facilitando o conhecimento da pessoa no modo mais amplo
possivel. Nao é tanto correto dizer que “ 0 homem tem um corpo” ; mas dizer
gue “ o homem é também o0 seu corpo” , porgue o corpo € uma parte essencial;
nao € um companheiro de viagem, mas parte essencial. Por meio do corpo nos

€eXpomos aos outros, estamos com 0S outros, nos damos naquele dom

substancial de nés que é o amor” .>>!]

Hoje, fala-se muito de uma descoberta e valorizacdo do corpo e de suas
expressoes. Esta descoberta quer superar o dualismo tradiciona entre corpo e
espirito, com a subordinacéo do primeiro sobre o segundo. Mas encontra-se
também expressbes voltadas aos fendbmenos de cultura popular como: a
danca, o sport, a moda. Um forte exemplo da linguagem corpora é a danca,
ela é a celebracdo lirica do gesto. Na danca a linguagem corporal celebraa s
mesma.

A linguagem do corpo faz parte da comunicacéo ndo verbal, sobretudo por
meio dos sentidos, dos olhos, da face, do olfato, do tato, do paladar (os
sabores). Mas dentro da area da comunicagéo néo verbal, encontramos a area
cinética. Essa, estuda a linguagem dos gestos, a linguagem do corpo em sua
totalidade, aspectos, posicbes e movimentos. O uso de algumas partes do
corpo como: o olhar, o rosto, as méos,*4*2

Na cultura atual tém se dado muita importancia ao corpo, mas por outro
lado chegamos aos limites da exploracéo da n&o valorizacdo do corpo, basta

pensar aviolénciaao préprio corpo, a escravidao, o corpo visto como produto

*lGiuseppe COLOMBERO, Dalle parole al dialogo, Edizioni San Peolo, Cinisdlo
Basamo, Milano, 1988, p. 36.
®2Cf. GraziaLE MURA, Comunicare: dal cuore alle mani;op. cit. p. 162.



de comércio e propaganda, como prazer sexua e aé mesmo a
pornografia >

Esse € um dos elementos que a catequese deve levar em consideracéo
aproveitando a danca, elemento cultural da vida do povo, descobrir um novo
jeito de transmitir a mensagem do Cristo por meio da coreografia; lugar onde
musica e corpo se unificam. Os gestos transmitem tudo o que vocé néo
consegue expressar com as palavras. O corpo fala. E o catequista € chamado a
acompanhar este mundo de descobertas sobretudo, fazendo com que o
catequizando descubra o valor do seu proprio corpo; amar a S mesmo se
comega pelo préprio corpo. 1sso é muito importante na fase da adolescéncia
(periodo de crescimento e de descoberta do proprio corpo, das préprias
emocoes e transformagdes). Se o0 adolescente nessa fase for orientado pelos
pais, pelo catequista, pela escola, ndo sera sujeito a tantos maes e
preconceitos com o préprio corpo. E papel do catequista orientar o
catequizando a amar-se como obra prima de Deus. NOs somos criaturas
bonitas e perfeitas, somos obra primado Criador (Cf. Gen 1; e Sal 8).

A fungdo comunicativa do corpo, leva o homem a viver o seu corpo e
expressar-se plenamente com os significados espirituais de toda a sua
realidade corpérea. O corpo torna-se muito mais que um instrumento de
comunicacdo, a linguagem original e fundamental na qual se enraizam todas
as outras formas derivadas da linguagem.

“O Mistério da Encarnacdo deveria servir para despertar em nés uma
reflexdo mais séria sobre o poder de comunicagdo do corpo. Jesus nao

33Cf. PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS, Pornografia e
violéncia nas comunicagbes sociais, uma resposta pastoral, 7 maio de 1989, Edicdes
Paulinas, S&o Paulo, 1989, nn. 5-6.



comunicou a mensagem do Pai somente através dos seus ensinamentos por
meio da palavra. Abencoar as criangas, beber agua dada pela samaritana,
comer com os pecadores, lavar os pés dos apostolos, curar em dia de sabado,
conviver com os homens. Sdo gestos que falam nmuito alto como sinais da
relacéo de Deus com os homens. O gesto mais falante sera a propria entrega
na cruz, feita de sangue e carne machucada, gesto concreto que da sentido as
poucas palavras que nessa hora foram pronunciadas’ . >l

O corpo € o templo do Espirito Santo. como diz S. Paulo em suas cartas,
€ comunhdo, € harmonia (1 Cor 3,11; 6,19; 12,12-30; 2 Cor 6,16; Rom 12,3
5). O Corpo de Cristo que nés comungamos todos os dias, oferece a
possibilidade de nos comunicarmos com Ele através do seu Corpo. “ E meu
corpo, tomai e comel, e 0 meu sangue tomai e bebei” . Relagdo de comunhao
profunda.

Devemos gjudar aos catequizandos a descobrir que 0 NOSSo Corpo € 0
lugar privilegiado da oragdo. Rezar com o corpo é uma experiéncia tnica, mas
muitas vezes ndo € valorizada e agpreciada.

O vaor do corpo como linguagem na comunicacdo pode libertar ou
escravizar. Mas como catequizar através do corpo?

Na catequese também os gestos falam:

?? ? amaneirade acolher as pessoas;

?? ? aatitude durante uma celebracao;

?? ? o modo de comemorar aniversarios e festas da comunidade;

??? o0 tipo de relacionamento que se tem com O sacerdote, 0S

coordenadores, as familias, e 0s outros catequistas;
?? ? o modo de aplicar os recursos materiais disponiveis;

?? ? amaneirade vestir e de se apresentar do catequista;

>*CNBB, Texto-base da CF 1989, op. cit. p. 277.



?? ? avistaacasado catequizando.

Gestos, expressdo corporal em gera, também sdo usados em forma
intenciona como recurso didético:

* para expressar sentimento na leitura de um salmo ou outro texto biblico;

* para acompanhar uma cancao;

* guando o catequista conta uma histéria;

* em brincadeiras e dinamicas de grupo.

Somos, em gera, muito bloqueados em termos de expressao corporal.
Soltar o corpo é também uma forma de libertacdo para a qual a catequese
pode contribuir.>™

A danca, a mUsica, 0 canto, a poesia, vivem em sintonia maravilhosa
com a matéria que as revestem e todavia livres do peso e dos lagcos das suas
leis fisicas, manifestam os valores culturais de um povo. Podemos dizer que o
corpo nos envolve em todo o nosso ser, viver e agir. A voz revela a minha
Stuacdo interior e com 0s gestos a paavra manifesta e se completa na
comunicagéo. Por exemplo, quando fao por telefone com aguém que me
conhece, pelo tom com que falo, o outro reconhece se estou triste ou degre e
assm sucessivamente. O mesmo acontece com 0 canto, a musica, revelam os
nossos sentimentos, quando canto manifesto a minha Stuacdo interior.
Portanto os gestos, 0s movimentos e toda expressao gque assume 0 meu Corpo,
revela o meu intimo.

“ A palavra permanece 0 meio comunicativo por exceléncia, o sistema

simbalico, soberano quando se quer transmitir conceitos ou cultura; mas

>°|dem, pp. 277-278.



a linguagem do rpo € o lugar privilegiado para a manifestacdo dos
sentimentos e do universo emotivo da pessoa” .

O corpo comunica por meio davoz, do olhar, das expressoes do rosto, por
mei o dos gestos, das méos, dos pés, por meio do comportamento, da posi¢éo e
de como vocé anda, se veste, se dimenta etc. E um eemento constitutivo da
vida do ser humano, € uma escola de imagens e de linguagens, que nos faz
perceber quantos simbolos da fé utilizam a linguagem do corpo. Muitas
experiéncias fundamentais se exprimem simbolicamente na linguagem do
corpo.’™"

O corpo é 0 campo expressivo da pessoa: lugar onde as possibilidades
humanas tomam forma e se concretizam; € o lugar de toda humanizag&o,
portanto de toda cultura.

Lugar de comunicagdo, podemos colher diante da riqueza da linguagem do
COrpo nas suas Varias partes, participam e comunicam. As maos, assumem
dgnificados ricos e diversos e participan diversamente da linguagem
construindo assim varias linguagens.”*®

Como hoje recuperar ou propor o valor do corpo na Gticada fé, como
catequizar por meio do corpo?

A linguagem gestud fala mais ato e muitas vezes o seu grito € em véo. O
catequista € chamado a descobrir a forca desta linguagem com o0 meio vital

gue € 0 seu proprio corpo.

*5Giuseppe COLOMBERO, op. cit. p. 38.

>'Cf. Erich FEIFEL, Smboli Religiosi, in DIZIONARIO DI CATECHETICA, a cura di
Joseph GEVAERT, Elle Di Ci, Leumann Torino,1986, p. 583-586.

®8Cf. Kipoy POMBO, Chi &1’ uomo, Benedettine Editrice — Parma, 1999, pp. 111-113,



A linguagem revela 0 seu ser por melo de suas expressoes. O catequista se
comunica por meio do seu corpo. O homem é um ser em relacdo e se

relaciona através do corpo.

“O estar em situacdo em relagdo advém a pessoa pelo fato de que ela é
corpo (se fosse espirito ou anjo nao teria esses problemas). A pessoa hdo tem
um corpo, mas € corpo. A visdo essencialista reduz a pessoa a alma e vé o
corpo ou como obstaculo ou como instrumento... [...] Todo o corpo adquire
assimvalor delinguagem, € linguagem; a propria sexualidade é linguagem. O
homem é uma linguagem total” 31>

A sxuaidade humana ndo é somente uma redidade instrumental, ao
servico de determinados objetivos, como a transmissio da vida. E uma forma
de linguagem que permite a0 homem de comunicar e colocando-o em relacdo
com o outro, diferente e complementar, o exprime e o rediza.

Deste modo o corpo ndo é somente o campo da vida, é a linguagem
basica que permite a vida de fazer-se comunicacdo e comunh&o. Por meio da
sexuaidade, o corpo é chamado a fazer-se linguagem do amor e abertura a
vida. Este chamado é imprimido nas estruturas do ser humano das expressoes
corporais. A linguagem do corpo ndo é totalmente arbitraria, ela se relaciona
com os significados que entram a congtituir a verdade profunda do homem.

Falando da linguagem do corpo, o0 homem revela a verdade profunda de
s da qual ele é feito. A fidelidade a esta verdade € para 0 homem uma clara
responsabilidade moral. A humanidade do nosso corpo se define em base ao
seu ser principio de vida pessoal. O Corpo de uma pessoa, ou sgade um Eu

®9Rossana CARMAGNANI — Mario DANIELI, Ser para o outro, op. cit. p. 18.



interpelado por um Tu, chamado a0 encontro e a comunicacao
interpessoal . 1%

E necessario saber interpretar e reconhecer as expressdes do corpo que
nos revela sempre uma mensagem. A crianga comunica desde a sua
concepcan, quando nasce chora, olha, se comunica como pode com o corpo e
a made é chamada a reconhecer esta linguagem, com os olhos, 0 sorriso o
espernear ou balbuciar da crianca, que transmite uma mensagem.

Outro aspecto da linguagem corporal gque € importante € o olhar. Ele
tem uma intensa relevancia comunicativa. Quando por exemplo alguém te
escuta, se entra em contato primeiro com o olhar antes davoz. O olhar rompe
a distncia em uma comunicagdo e cria presenca. Um amigo torna-se presente
com o olhar. Com €ele revelo guem sou. Jesus no evangelho nos diz que o olho
é aluz do corpo.

Algumas pessoas falam com os olhos, sorriem com os olhos e choram
com os olhos, manifestando assim toda a sua pessoa. Quando dizemos com
certas frases. “ Entendi tudo com um piscar de olho”, “lhe disse com o
olhar”, “ Me disse tudo com o olhar” , “ ha dois olhos que falam” .

Quando quero comunicar ago para alguém, fixo nos olhos. Quer dizer
entro em relagdo profunda com o outro e deixo que o outro entre em mim e
participe da minha realidade, demonstrando acolhida, interesse e amor.

O nosso modelo é Jesus, Ele utilizou com os seus interlocutores a
linguagem do corpo. Ele curava tocando as pessoas. Muitas vezes deixou-se
tocar por elas. Exemplo: as criangas, a pecadora, a mulher que sofria de
hemorragia, Tome. Usou a linguagem corporal, as mdos, o olhar, o abraco, a

®0Ctf. Guido GATTI, Corporeita, in DIZIONARIO PASTORALE GIOVANILE, a cura di
Mario MIDALI — Ricardo TONELLI, Elle Di Ci, Leumann Torino 1989, pp. 175-181.



sdiva. A relacdo que ele instaura com as pessoas foi e € algo que fascina, que
toca o coragao. Fixou o olhar no jovem rico, Judas, Pedro, Maria, a Jo&o e
outros. E ao longo da histéria na vida de cada um de nos.

E importante colher o olhar de Jesus quando comunica com o Jovem
rico em Mc 10,17-27, e com Pedro no momento da sua traicdo em Lc 22,61-
62.

Estas sdo apenas algumas pinceladas pois reconheco que é um campo
amplo. Com o corpo humano comunicamos e catequizamos o homem de hoje
fazendo-o descobrir a grandeza e o valor que ele é e possui.

c) O canto ea musica

Um jeito antiguissmo e admiravel de comunicar afé € o canto. Os Atos
dos Apéstolos nos narram que Paulo e Silas, quando estavam na prisdo
“ cantavam e rezavam hinos a Deus. E todos 0s que estavam |4 os escutavam'”
(At 16,25).

O canto possui um valor comunicativo, com a for¢a da vibragdo
emotiva, sonora ritmica, luminosa, elementos proprios do canto e da musica.
“Considero o canto como comunicacdo verbal e ndo verbal juntamente,
porgue os elementos nNdo propriamente conceituais superam muito mais
aqueles racionais. A musica entdo tem uma forca evocativa imensa” %!
Mas como afirma Martini, esses valores sdo percebidos na vida de

quem toca, de quem canta, de quem dirige e de quem escuta e participa. *4%?

®1Carlo MariaMARTINI, Effata “ Apriti”, Centro Ambrosiano, Milano, 1990, p. 93.
®2CF. .Idem.



A musica no seu significado socia, ndo é objeto de muita atencéo por
parte dos estudiosos da comunicagdo. E, no entanto, um importante
instrumento de socializagdo; o seu valor, 0 seu contelido, a sua mensagem.
Essa continuou a responder aos valores tradicionais e as necessidades
pessoais.

A mulsica no programa catequético, na vida de um grupo, incentiva
muito aos adolescentes e jovens. Sobretudo porque s&o convidados a
manifestar degriade viver, de celebrar, de fazer festa

A musica na cultura do povo brasileiro é como o0 sangue que corre nas
veias. E um elemento vital. Ent30 constatamos que para atingir o coracio das
criangas, adolescentes, jovens e adultos na catequese, a musica e 0 canto
ocupam um papel muito importante.

O musicd € um meio de catequizar diferente, que pode tornar-se
marcante nos catequizandos por ser um acontecimento diferente nos
encontros de catequese. E um novo jeito de catequizar.

Se soubermos desenvolver as possibilidades que oferecem, favorecendo
0 crescimento do grupo em conhecimentos, nas rel aces de testemunhos. Para
redlizar 1ss0 se requer tempo, fadiga e sobretudo aprender a trabalhar em
equipe.

O musicad favorece aos adolescentes, num processo de
amadurecimento, os valores cristdos, que muitas vezes ndo sdo levados em
consideragao.

Torna-se ndo somente um método novo de catequizar, mas também um
jeito novo de aprender a conhecer Jesus Cristo e 0 seu mistério e o mistério da
Igrgga por meio do canto. Um jeito novo de anunciar o evangelho em climade
festa. “ Eu metornel cantor religioso, quando eu descobri a graca de cantar.



Vai conversar com seus irmaos cantando que a cancao ajuda o povo a
caminhar” (Pe Zezinho).

A musica, as vezes, comunica muito mais que um discurso, um
encontro catequético, uma pregacéo do padre |1& no dtar. Porque mobiliza a
parte emotiva da pessoa e 0 povo brasileiro € um povo emotivo. Na catequese
n&o se canta sO porque se gosta de cantar, mas se canta, porque o canto ajuda
na assmilacéo da mensagem e do contelido que se desgia transmitir. Ajuda a
expressar e alimentar 0s sentimentos.

O canto pode ser memorizado, repetido em diversas maneiras. Assim
torna-se um meio para memorizar o que foi refletido, € um meio para levar
aos outros fora do ambiente da catequese, porque € mais facil que o
catequizando cante em casa uma cangdo que ele aprendeu e gostou, que
repetir o que foi refletido e explicado pelo catequista no encontro. Uma vez
falando sobre a criagdo para criangas, ensnei um canto com gestos. Elas
aprenderam ndo somente a memoria, mas cantavam em casa, harua, ha escola
e na catequese. Aprenderam e comunicaram a mensagem com o canto e o
corpo.

Para que i1sso acontega € importante que na catequese exista uma equipe
que selecione os cantos de acordo com 0s temas que serdo apresentados. E
necessario porém haver alguns critérios:

?? ? Escolher cantos adaptados a realidade dos catequizandos;

?? ? Verificar alinguagem, aletra e a misica do canto;

??? Andisar que tipo de doutrina o0 ideologia estd por detrds, e a
mensagem do canto;

??? Respeto pela preferéncia cultura (ritmo, estilo, histéria do povo

gue usa o canto);



?? ? Respeitar as normas litdrgicas (quando se trata de cantos para as
celebracdes), a catequese utilizara também a masica popular para

1. Analisar os valores da sociedade na qual séo oprimidos;

2. 2. 0 compositor, € um artista, um profeta, que percebe e revela em
geral com mais sensibilidade que as pessoas comuns, os problemas, as
angustias e as esperancas do seu tempo;

3. 3. Acolher o que o Espirito Santo semeou no meio do povo;

4. 4. Fazer com que o catequizando perceba que tudo pode ser lido aluz
da fé, porque nenhuma coisa € neutra. Tudo o que o homem faz, diz e
canta, ha possibilidade de distinguir aquilo que é contra ou a favor do
reino.®%

Estamos diante de uma linguagem gque comunica, que passa propostas, que
orienta e escolhe os comportamentos, que suscita, incentiva a criatividade.
Basta pensar a forca contida em algumas cangdes latino-americanas em
relacéo alibertacdo. A palavra da mensagem vem “acolhida’ e “redizada’.
Como redlizar um musical na catequese para que ela se torne comunicativa?
Eis um exemplo:

Tema Cantar a beleza da vida

Objetivo: Favorecer que cada um descubra os seus proprios dons e a

capacidade de transmitir a mensagem com o canto.

Meios ou canais. Aprender a rezar melhor através do canto, a comunicar

melhor, a estabelecer relacdes de amizade com 0s outros, no respeito e na

aceitacdo de si e dos outros, com as proprias qualidades e limitaces.

Prepara-se um local com instrumentos musicais, como também no chédo

Imagens de cantores famosos, sga cantores de cantos religiosos, que de

63Cf. CNBB, Texto-base da CF 1989, op. cit. pp. 276-277.



cantos populares do Brasil e do mundo, livros de cantos, Biblia. Tudo vem
colocado no ché&o, e os adolescentes sdo convidados em primeiro lugar a
observar tudo com muita atencdo em siléncio (pode-se colocar um fundo
musical bem suave, depois sentados ao redor dos objetos, séo chamados a
expressar 0 que viram e para que sdo Utels).
Destinatarios: Cada adolescente de 14 a 17 anos. Eles sGo convidados a
expressarem em poesia a redidade na qua vivem, ou a luz da Palavra de
Deus, também do ambiente no qua vivem, na familia, escola, sociedade,
grupo de catequese e comunidade. Pode procurar uma musica que
corresponda a realidade da |etra e adapta-la, ou criar a prépria misica

Usar papdl, caneta e instrumentos musicais, se souberem usalos. Se néo
souberem tocar, os comunicadores organizardo uma orquestra musical para
acompanhar o musical. Podem convidar os proprios musicos da equipe de
liturgia da comunidade paroquial ou amigos que sabem tocar qualquer
Instrumento para acompanhar.

Os destinatarios no dia da realizacéo do musical, convidar&o todos os pais,
colegas da catequese da paroquia, como todos os adolescentes da cidade.

Durante o musical deve haver um jurado, como também alguns cantores e
mMUSI cos espertos para enriquecer afesta.

E no final do musical todas as cancdes serdo selecionadas e poderdo ser
cantadas sgja nas cel ebraces eucaristicas, encontros de catequese, recreacoes

e animagdes como resposta ao evento.*®

®4Ct. Claudio PIGHIN Missione e Comunicazione, EMI, Bologna, 1998; Commissione
Audiovigvi ddl'Ufficcio Catechigico di Bergamo. COMUNICARIO, mezzo didatico e
loro utilizzo nella cateches, EDB, Bologna, 1994; AAVV. L'arte di comunicare, Ed.
Paoline, Roma,1990; e CNBB, Texto-base da CF 1989.



d) Afoto

A partir do inicio do século XIX a paavra “fotografia’, tornouse
sindnimo de tudo o que ha qualquer coisa a gque vé com o mundo das imagens
fixas, o termo vem inventado, a quanto parece, pelo astronomo Sir John
Herschel e se refere, literalmente & discricdo da realidade por meio da luz. 1

A foto “ nos ajuda a ver melhor a realidade comum olhar novo e diferente
sobre 0o mundo. Colhendo os elementos infinitamente pequenos e os astros
mais distantes. A fotografia nos ensina a observar melhor a realidade e
conseqiientemente a conhece-la mais profundamente e intimamente” %%

A foto, é comunicagdo, é instrumento de conhecimento, € um meo
expressivo, € ago que faz parte do nosso modo de viver, da nossa cultura; “é
uma técnica: é a arte de escrever com a luz”; ndo copia a redidade, mas a
interpreta, mesmo quando procura fazé-la no modo mais objetivo. Do outro
lado a foto € cheia de um elevado contelido, suscitando reacdes contrarias,
determinando informagBes e sobretudo influencia muito sobre os nossos
comportamentos.

Algumas fotos sdo ricas de contetidos que ficam gravadas em nossa mente
e outras S80 vazias, expressam sentimentos, emocdes, mas logo desaparecem
da nossa mente. E neste encontro entre aimagem e o contelido que acontece a

verdadeira comunicagao.

5Cf. Lara GARCIA, Fotografia, in DIZIONARIO DI SCIENZE E TECNICHE DELLA
COMUNICAZIONE, a cura di Ange BENITO, Edizioni San Paolo, Cinisdlo Basamo
Milano, 1996, p. 441-447.

®Idem, p. 447.



A montagem de vérias fotos pode gudar a compreender a mensagem
cristd. Por isso quando se escolhe uma montagem precisa ter bem claro a
finalidade, a meta e o objetivo que se quer alcancar. Entre uma foto e outra
deve haver:

- um relacionamento semel hante;

- um relacionamento de andogia;

- OouU entdo uma relacdo de contraste tendo consideragéo do sujeito do
contelido, das imagens, dos efeitos crométicos (cores) dos efeitos plésticos
(luz/sombra), dos aspectos expressivos e comunicativos.®’®”

Comunicar por melo da foto na catequese e como vaorizar essa
possibilidade e que método usar? A foto comunica, o catequista € chamado a
saber interpretar esta mensagem. Todos tiramos uma foto, mas quantos
sabemos bater uma foto que sga rica de significados, que transmitam uma
mensagem?

A foto tem a sua linguagem e os seus codigos. Por exemplo: uma foto fala
através do seu sujeito e a suarelacdo com o mundo que o circula, por meio do
enguadramento, angulacdo, os campos e a dimensdo, a luz, as lineas, as
formas, 0s espagos e as cores. Todos estes el ementos s&o como as cordas de
um viol& que devem vibrar para dar uma harmonia em comunhd com 0s
outros elementos de uma orquestra.

“ A foto vem olhada com os olhos, mas escutada por todo 0 nosso ser, se
isto € disponivel para acolher as vibracfes secretas gque esta desperta em

cada um segundo a experiéncia, a cultura e a sensibilidade pessoal” .***

8’Cf. AAVV. L’arte di Comunicare, op. cit. p.105.
%8| dem, p. 107.



Na leitura e na escuta de uma foto ha ssmpre uma procura pessoal, por que
€ssa € a expressan mais comum. Para isso € necessario:

&5 aspecto representativo (o que vemos);

& agpecto formal (as lineas e as formas que se alternam nafoto);

& aspecto ambiental e socio cultural;

& aspecto sensorial, psicol 6gico e emotivo.*®

A linguagem audiovisua, na medida em que a imagem e 0 som S&0
atisticamente selecionados, ha sem ddvida um valor evangelizador. E
importante o aspecto da quaidade do audiovisual na catequese. E
fundamenta tomar consciéncia de que “uma imagem nd €é boa
catequéticamente pelo fato de ser esteticamente perfeita, mas por que
esteticamente falando brota naqueles que a olham um coeficiente de reacéo
espiritua vélida: é capaz de fazer aparecer 0 que no homem é profundo,
absoluto, intenso, total”. "™

Esse € um dos critérios importantes a ser observado na escolha das
Imagens para transmitir uma mensagem na catequese.

A linguagem audiovisua, assm sendo, exige um tipo de catequista: menos
professor, no sentido escolastico da palavra, mais profeta, mulher e homem de
comunicacdo! A catequese audiovisual, ndo consiste em ilustrar um encontro
ou expressar a mentalidade das coisas na projecéo! Mas revela o sentido, a
tonalidade, as possibilidades e a profundidade das coisas vistas e vividas pelo
homem. N& uma catequese chela de doutrinas, mais uma catequese que

confesse Jesus Cristo através das realidades visivels de hoje.

%91 dem, pp. 107-110.
Opiare BABIN, Uomo nuovo cristiano nuovo nell’era elettronica, Edizione Pauling
Roma, 1979, p. 155.



E necessario, portanto, no audiovisual ndo somente a preparacio técnica,
gue € importante, mais criar harmonia de “palavras — imagens sons’ que
sgam espirituamente significativos. Aqui esta o verdadeiro desafio para o
catequista. " Podemos dizer que o catequista é um profeta que como Cristo
torna-se um elemento de ruptura para o seu tempo.

“Prorromper na historia da Palavra de Deus precisa encontrar no
catequista um verdadeiro testemunho que saiba renovar as modalidades do

anuncio assumindo uma linguagem gue corresponda a cultura de hoje e faca
~ - g 1272
compreender a Revelacao aos homens de hoje” . 72

A imagem na comunicacdo pode ser: a foto, o desenho, o cinema e icone.
A imagem é uma forma de comunicacdo iconica — visual, baseada sobre o
“ver’. Para compreender a mensagem gque uma imagem quer comunicar,
necessitamos de alguns critérios:

?? ? Imagem imediata (a foto);

?? ? Imagem edtilizada (o cartaz, ou manifesto);

?? ? Imagem abstrata (um quadro).

€) A técnica e o material

Qualquer atividade ou trabalho requer um método que facilite a funcéo
do catequista e animador. Ndo basta somente o 1apis e o papel, requer uma
técnica. Como fazer um cartaz, um manifesto para a catequese? Deve-se ter
presente: preto/branco, colorido, que medida, a linguagem das cores e para 0s
destinatarios (criancas, adolescentes, jovens adultos).

"1Cf. Idem, p. 62.
C



O manifesto, 0 que €? Meo publicitario de comunicacdo que utiliza
médias e grandes superficies de carta imprimidas com uma ou mais cores. A
funcdo deste meio de comunicagdo € nao somente a propaganda, mas
também educativa em um sentido estético amplo e sabio.

Para que na catequese 0 manifesto sga €ficiente, deve ser répido;
provoque um efeito imediato em quem o V&, sem perder muito tempo com as
particulares imagens. Requer formas simples, grandes e naturais. Com as
mensagens sintéticas, desfrutando as figuras retdricas quais. metaforica,
smbdlica e sinédogue. Nao por isso deve perder o seu valor artistico, mas um
manifesto deve ser, antes de tudo, visivel no verdadeiro sentido da palavra.

Exisem paréquias que ja iniciaram, mas sabemos que em agumas
realidades o catequista torna-se artista, usando aguele “ jogo de cintura” , pois
muitas vezes encontra-se em realidades de extrema pobreza neste nivel.

Existem vérios materiais que podem ser usados na catequese para que
tenha maior participacao e interesse por parte do catequizando. Eis alguns:

?? ? Quadro negro ou mural;
?? ? Papeografo;

?? ? Handdgrafo;

?? ? Cartaz de pregas;

?? ? Recortes;

?? ? Jogos,

?? ? Disco etocadisco e CD
?? ? Video-cassete e dides;
?? ? Retoprojetor;

?? ? Moddagem,;



?? ? Desenho;

?? ? Dramatizacao;

?? ? EXpressao corpord;

?? ? Pesquisas e entrevistas,
?? ? Fantoches;

?7?? Cartazes.

O cartaz, para a catequese € muito importante, e a gente se pergunta:
como apresenta-|0? Aproveitando o valor da linguagem das cores, com essa
técnica, o0 catequista pode também tentar compreender e se inteirar com 0s
seus destinatarios.

Portanto uma programacao correta, permite ao catequista de utilizar nos

tempos e momentos certos toda aguela multiplicidade de instrumentos

didaticos da qual hoje pode-se dispor.

2.3. O audiovisual na catequese como planejamento diocesano e paroquial

Hoje em um plangamento catequético diocesano e paroquid €
necessario antes de tudo que a diocese e a pardquia assumam a catequese
como prioridade no seu projeto pastoral. Assumindo uma catequese cada vez
mais renovada, partindo da renovagdo dos catequistas, de uma catequese com
mai's experiéncia encarnada na vida.

“Quanto mais a mesma Igreja em plano local ou universalmente, se
demonstrar capaz de dar a prioridade a catequese — em relacdo a outras
obraseiniciativas cujosresultados seriam mais espetacul ares— tanto mais ela
encontrara na catequese um meio para a consolidacdo da sua vida interna de



comunidade de fiéis, bem como da sua atividade externa enquanto
» 73[73]

missionaria” .
Tavez o contraste maior entre a catequese pré-conciliar e a atua
redlidade catequética esta justamente na linguagem audiovisua, como ja
vimos quando falamos da linguagem. Aquela estruturava-se em definicOes
claras, precisas, através das quais chegava-se a imperativos morais € a
argumentos para defender a fé. Ta linguagem prestava-se mais para a classe
docente, que precisava de explicacOes de um vocabulario teoldgico abstrato e
técnico, que pareciainerente areligido.

Jodo Paulo I, recomenda aos bispos “ que a preocupacao de promover
catequese ativa e eficaz ndo ceda nada frente a qualquer outra preocupacao,
seja ela qual for” ."1™

Na América Latina, as Conferéncias de Meddlin (1968) e Puebla
(1979), despertaram e incentivaram a catequese para a realidade concreta. ™™
“ A catequese na América Latina vem procurando realizar-se em estreita
ligacdo com a realidade da vida, para a construcdo de comunidades de fé.
Neste sentido vem levando os catequistas a caminharem com os mais pobres
e oprimidos e a partilharem as suas angUstias, |utas e esperancas’ .""

A catequese no Brasil, foi impulsionada pela acdo de Pio X com a
Enciclica Acerbo Nimis (de 1905); pelo catecismo dos Bispos das Provincias
Meridionais do Brasil; em 1940 por Mons. Alvaro Negromonte com 0 méodo

integral (firmes na fé fortes no amor e plenos de esperancas); na década de

3JOAO PAULO I, Catechesi Tradendae, op. cit. n. 15.
"“1dem, CT, op. cit. n. 46.

>Cf. PUEBLA, op. cit. nn. 978-986.

8CR, op. cit. n. 20.



1950 a 1960, pela criacdo do Instituto Pastoral Catequético, com o objetivo da
formacao de lideres catequistas.

Desde 1983 com o Documento n. 26 da CNBB: Catequese Renovada
OrientacOes e Contelido, a catequese no Brasil teve grande impulso e
animacdo. Hoje a dimensdo Biblico-Catequética busca valorizar a Palavra de
Deus e fazé-la ecoar, através de novos métodos e novo vigor nas pessoas, Nos
grupos e nas comunidades integrando F€ e Vida, e Vida e Fé entre a Pdavra
de Deus, as formulacdes da fé e as situagbes da vida em todos os niveis:
cultural, social, econdémico, politico e religioso.

Catequese Renovada (CR), apresenta algumas caracteristicas positivas
que vem tornando a nossa Catequese:

- “ uma insercé&o maior no conjunto de toda a pastoral;

- a apresentacdo de uma nova imagem da pessoa de Jesus Cristo e sua
préatica, dalgreja, e do homem,

- a consideracdo da pessoa humana como um todo, com seus direitos e
deveres, suas dimensdes individual, comunitaria e social;

- aluta pela libertacao intergral do homem, reconhecido como sujeito de sua
propria historia;

- o relevo dado as comunidades eclesiais de base e a opcao preferencial pelos
pobres;

- a preocupacao por um ensino sistematico dos contetidos da fé, através de
umroteiro nacional” . 7"’

N&o se trata de usar instrumentos caros e complicados, como jafoi dito,
requer muita criatividade por parte dos catequistas para usar 0 que tem a
disposicao; ndo esquecendo que o melhor audiovisual € o testemunho € como
ele se apresenta, a maneira de se relacionar. Além disso o materia didatico
ndo substitui a Palavra de Deus.

"I dem, n. 25.



Em nossa sociedade, 0 ser humano acostumou-se a receber mensagens
por meio de imagem e cor, som (rédio, televisdo, jornais, revistas, cinema,
cartazes, internet e outros); na escola, as criangas e 0s jovens também sdo
rodeados por audiovisuais (lousa, cartazes, dides, mapas, video e outros); o
comércio para vender mais usa 0s meios de comunicagdo para propagar o seu
produto.

A catequese portanto, ndo pode deixar que todos esses recursos passem
despercebidos. Mas para entrar na vida dos catequizandos a catequese é
chamada a utilizar bem esses recursos audiovisuais desde o cartaz feito pelo
grupo, com material de sucatas, até os projetores de dides e video cassetes,
eles sdo importante para hoje formar o catequizando partindo do seu mundo
visud.

Trés passos sd0 importantes para realizar o projeto “audiovisua na
catequese” em perspectiva diocesana:

a a Formar uma equipe de comunicacdo a nivel diocesano para
agilizar a comunicagdo no campo da catequess;

b. b. Formar coordenadores com todos os meios dentro da propria
possibilidade, a0 menos um por paréquia;

c. ¢. Conseguir mas recursos econ0micos para a catequese
oferecendo, assim, ndo somente 0 quadro e o giz, mais também
papel, pincel, dides, projetor, video, televisor, cassetes, CD e
outros.

O materia é importante mas ndo esquecendo que o principal € o
catequizando, que requer ser acolhido, conhecido, amado, preparado e
acompanhado neste caminho de crescimento e no conhecimento da pessoa de



Jesus Cristo. Todos os meios devem conduzir e colaborar neste encontro
pessoal e comunitério com Deus e com 0s irmaos.

Mas me pergunto: audiovisud € uma linguagem ou um meo? Pra
maioria € smplesmente um meio a ser usado para potencidizar e aumentar a
gprendizagem. Uma montagem, uma foto-linguagem para comunicar, um
filme que chame a atencdo. Conseqlientemente o problema estéa em encontrar
o melhor meio audiovisua para fazer uma catequese atraente, compreensivel
e vivenciada.

Por “audiovisual, se entende um complexo de instrumentos
pedagdgicos gue usam a imagem, 0 Som ou uma combinacéo dos dois com a
palavra, ao servico de uma mensagem ou de um ensinamento a
transmitir” .4’

Uso dos Meios audiovisuais para a comunicacao da fé mais usados sao:
Slides, lousa; montagem audiovisua, filme, video, tele-video e videotel. "

E importantissmo que nas dioceses, nas pardquias existam pessoas
preparadas ndo somente no saber usar 0 audiovisual como também a sua

linguagem.

“Desde o0 ensino oral dos Apostolos e das Cartas gque circulavam entre as
Igrejas, até aos meios mais modernos, a catequese nunca deixou de procurar
as vias e 0s meios adaptados para desempenhar sua missao, com a
participacdo ativa das comunidades, sob o impulso dos Pastores. E, nesta
mesma linha, tal esforgo tem de continuar. Espontaneamente vem me ao
pensamento as grandes possi bilidades que oferecem os mei osde comunicacao
social e 0s meios de comunicacdo de grupos. televisdo, radio, imprensa,
discos, fitas, magnéticas, enfim, todos meios audiovisuais® .21

"®Pierre BABIN, La Catechesi nell’ era della Comunicazione, op. cit. p.173.
SCf. Idem, op. cit. p. 173.
80CT, op. cit. n. 46.



O audiovisual como projecdo na catequese, coloca o grupo diante ndo
de um texto escrito, mas de um conjunto feito de imagens, musicas e paavras.
Trés momentos importantes no desenvolvimento audiovisual:

a a Expressdo que estabelece um didogo e uma partilha;

b. b. Reconstrucéo sintética do fato e da historia;

c. Individuar se a mensagem é antropologica, teoldgica, €ético
espiritual e individuar e procurar referimentos biblicos.

“ A nossa lentiddo em entrar no mundo dos MCS, as nossas hesitacdes em
contribuir financiariamente a grandes projetos audiovisuais ndo colocam em
guestdo 0 nosso espirito missionario, ou muito simplesmente, a qualidade do nosso
cristianismo? O maior centro televisivo guiado por catdlicos no mundo encontra-se
nos Estados Unidos. Estatisticamente falando € sem divida que na Asia e na
América Latina o investimento das Igreja para a midia em finangas, em materiais e
em pessoas, € largamente superior ao investimento da Igreja na Franca. Nos
tornariamos pessoas assim sabias e inteligentes que, segundo a palavra de Jesus,
s30 “ ocultas aos sabios e doutores e reveladas aos pequeninos’ (Mt 11,25)" 818!

2.3.1.0 audiovisual no Brasil

A histéria do audiovisual catequético, no Brasil, toma corpo so a partir
da fundac&o da Sociedade Civil “Sono-Viso do Brasil”, no Rio de Janeiro, aos
28 de dezembro de 1967, e a producio de material a partir de julho de 1968. E
fundada sem fins lucrativos, com finalidade pastoral e religiosa, muito logo
percebeu gque deveria constituir firma comercial, o que aconteceu em 19 de
agosto de 1969. Sem desfazer a primeira sociedade, criou uma segunda, com
0 nome de “Sono-Viso Producdo Awudiovisua Ltda”, com objetivos

8lpierre BABIN, op. cit. pp. 186-187.



claramente comerciais. indUstria e comércio, importacdo e exportacdo de
aparelhos, instrumentos, instalacOes, material e produtos audiovisuais em
geral, plangamento e producéo com fins educativos, recreativos e religiosos,
cursos técnicos sobre atividades audiovisuais, edicdo de folhetos e boletins
técnicos, de revistas e livros técnicos.

O fundador foi o padre dehoniano José Engel. No inicio contou com o
apoio direto da CNBB, que tinha entdo, sua sede no Rio de Janeiro e da
Conferéncia dos Religiosos do Brasil (CRB). Buscava assessoria junto ao
Ingtituto Superior de Pastoral Catequética — (SPAC), hoje extinto.

Apesar de muitas dificuldades, a Sono-Viso, que produziu mais de 800
colecOes de dlides, entrou na histéria da catequese e dos Meios de
Comunicagdo catdlicos do Brasil. O livro langado pela Sono-Viso em 1980
Audiovisual: Linguagem e Técnica, de Paulino Cabra de Méello, com 292 pp.
Ilustradas, tornou-se 0 manual de muitos centros diocesanos €/ou paroquiais.
Em 1992 a Sono-Viso passou para a Editora Vozes, tornando-se seu
Departamento Audiovisud. Alias, ja em 1973/1974 a V ozes pensou em entrar
no campo audiovisual, como suplemento necessario do livro. Chegou a
montar stands especiais em suas livrarias. Seu maior sucesso foi a venda da
colecdo de 526 dides “ Cristo nasua Terra’, hoje esgotada.

Em 1970, os Salesianos fundaram o Centro Gatcho de Audiovisuais,
em Porto Alegre. Além de produzir, o Centro oferece assessoria em paroquias
e colégios. Sua linha mais procurada € a Biblica, seguida do que poderiamos
chamar de tematica social.

Em 1973 também Edigdes Paulinas comegam a produzir audiovisual,
sobretudo catequético, e desenvolvem varios projetos através do Instituto



Dom Alberione Comunicacéo Edigcdes Paulinas (COMEP). Também a Verbo
Filmes, tem produzido audiovisuais.

Ha vérias indituicdes que produzem, ainda que em escala pequena,
audiovisuais, como o Consalho Indigenista Missionario (CIMI) fundado em
1973. O Centro de Pastora Vergueiro, o Centro Mandacarl (Teresind), a
Pastoral da Juventude (Porto Alegre), a Arquidiocese do Rio de Janeiro, o
Centro de Treinamento e Producéo Audiovisual — (CETA). Este € um projeto
ligado a0 IBASE, que oferece material e cursos em técnicas basicas de
audiovisual para grupos organismos e entidades interessadas. N& € um
projeto de Igrgja, mas sua orientacdo se aproxima muito da catequese e seus
clientes so as Comunidades Eclesiais de Base (CEBS) e grupos organizados
de bairro, muitas vezes estes, ligados a Igrgja

N&o ha dividas que o desenvolvimento da comunicacdo popular, nos
anos 70, favoreceu a producdo de audiovisuais. Houve certos momentos em
congressos e encontros latino-americanos em que se pds Nos micro-meios
audiovisuais toda a esperanca da catequese e educagao futura do Continente,
ja que grande porcentagem de latino-americanos continuava anafabeta. No
inicio da década de 70 chegou-se a projetar, com a guda de comunicadores e
catequistas brasileiros, o Centro de Linguagem Audiovisuad para a
Evangdizacdo — (CLAVE), com sede no México. Em 1976 a propria CNBB,
através da Sono-Viso, langou uma série de audiovisuais (varias colegbes), que
tinha como temacentral “ A fraternidade no mundo de hoje” .

A CF tem ensgjado no Brasil, ano pds ano, a producédo de colecdes de
dides ( e nos ultimos também de video) sobre os respectivos temas. Vérias



dioceses fazem seu proprio audiovisua para a Campanha da Fraternidade,
acentuando os problemas e necessidades da regizo.5?

A catequese vem integrada com todas as autras pastorais dentro da
caminhada da comunidade. A comunidade catequizadora favorece o
crescimento dos seus membros no conhecimento da pessoas de Jesus Cristo e

do compromisso com 0S irmaos.

82Cf. CNBB, Estudos, n. 72, Comunicacéo e Igreja no Brasil, Paulus, S350 Paulo, 1994, pp.
101-105.



CAPITULO 111
A MENTALIDADE AUDIOVISUAL

3. Hoje como entender a mentalidade audiovisual

Para entender uma redlidade percebemos que 0 primeiro passo a ser
dado é o conhecimento n&o s6 dos destinatarios, como € 0 seu mundo e a
linguagem que ele entende, mas também o conhecimento dos instrumentos.
Nota-se quanto € necessario gue a catequese sgja capaz de ler com uma Gtica
diferente a realidade da vida, que sempre esteve diante dos seus olhos. Muitas
SituagOes hoje evidenciam que a catequese nem sempre comunica a Boa Nova
como deveria. Ao longo da histdria percebemos como a Igreja procurou
transmitir a Boa Nova do Reino.

Antes de falar dos MCS existentes na Igrgla, vejamos em que modo a
Igreja, desde a sua origem, recorreu a todos os meios disponivels nas diversas
culturas e circunstancias historicas.

Desde 0 nascimento da Igregja, no dia de Pentecostes, para levar a Boa
Nova do Reino, esta usou a pregacéo espiritual e a comunicagao interpessoal
como fez Filipe e os Etiopes nos Atos dos Apdstol os (8,26-40). Alias pode-se
dizer que o livro dos Atos dos Apdstol os pode ser visto como o primeiro livro
sobre a comunicacdo da lgrga.

Com o passar dos séculos a lgreja continuou a comunicar ndo sd com a
pregacéo mas com a sua arquitetura e junto a arquitetura usou a pintura para
comunicar a sua fé. Gragas a pintura a Igrga conseguia comunicar a
mensagem do Evangelho também aos smples e aqueles que ndo sabiam ler.



Por volta de “600” Gregorio Magno juntou a pregacéo a musica como
um meio de comunicacéo da lgrgja. Sobretudo na época barroca, o teatro e a
danca eram os outros dois fundamentais meios de comunicagéo da Igreja.
Também o0s sacramentos eram e sdo ainda hoje oportunidades de
comunicacdo interpessoa em particular 0 sacramento da reconciliaggo.

Todos estes exemplos mostram que a Igreja ja bem antes da introducéo
dos “mass media”, tinha a sua disposi¢éo varios MCS para difundir, manter e
aprofundar o Evangelho.

No documento EN, Paulo VI apresenta oito “vias’ ou meios de
evangelizacao (que sdo também meios de comunicacao) e os define como “0s
meios mais adaptados e mais €eficazes para comunicar a mensagem evangdlica
aos homens do nosso tempo”. Entre estas “vias que, por uma razao o por
outra, tem uma importancia fundamental” Paulo VI recorda: o Testemunho de
vida; a Pregacdo vivente, a liturgia da Palavra;, a Catequese; a uilizagéo dos
“mass media’; o indispensavel contato pessoa; 0s Sacramentos, a
Religiosidade popular. %

A lIgrga pode enfim ser proprietaria dos meios e ter-lhes a sua
disposicéo, como também pode procurar a colaboracdo com os proprietarios
leigos. A escolha de adotar uma ou outra possi bilidade depende das condicoes
locals, a sua vez determinante da situac@o cultural, de um determinado pais ou
rea, 24184

8pPAULO VI, EN, op. cit. nn. 40-48; 57.
84Cf. Franz Josf EILERS, Comunicare nella comunita, Editrice Elle Di Ci, Leumann,
Torino, 1997, pp. 242-243.



3.1. A partir dalgrga

E a primeira vez na historia da Igreja que um Concilio ecuménico trata
sobre os instrumentos de comunicagdo social, publicando no fina um
documento oficial, o decreto Inter Mirifica. Somente a partir do Concilio
Vaticano Il algrga deu maior atencdo a realidade dos Meios de Comunicacéo
Social vaorizando aforga e aimportancia deles na Evangelizacéo.

“Nasce um novo conceito na expressao “ comunicacao social” . A comissao
preparatoria retém entdo que, a expressdao como “técnica de difusdo,”
“instrumentos audiovisuais,” mass-media “ ou comunicacdo de massa’ nao
expressassem adequadamente as preocupacdes, as necessidades e as
perspectivas da Igreja. A comunicacdo ndo pode ser reduzida a simples
instrumentos técnicos de transmissfes, mas sobretudo vai considerada como
um processo entre os homens. Assim a expressao proposta foi “ instrumentos
da comunicacao social,” que ndo aparecia a mais adaptada a tornar a idéia
da comunicacdo que circula entre os seres humanos na sociedade
contemporanea, mas permitia também de ir além da mass-media (imprensa,

radio, televisio e cinema)” .1

E com este decreto que se estabelece a jornada mundia da comunicago
socid: “ Comemore-se em todas as Dioceses um dia, no decorrer do ano, no
gual os fiéis sgjam instruidos sobre as suas obrigacdes nesta matéria, sgjam
convidados a rezar por esta causa” %%

O Concilio recomenda o respeito por este dia, que vem observado
anualmente desde 1967. As mensagens do Papa escritas nesta ocasido S&0
contribui¢des preciosas ao pensamento da | greja sobre os diversos aspectos da

comunicacao social.

8 Franz-Jossf EILERS-Roberto GIANNATELLI, (a cura di), Chiesa e Comunicazione
Sociale, | Documenti Fondamentai, Editrice Elle Di Ci, Leumann, Torino, 1996, p. 60.
86Cf. DECRETO CONCILIAR Inter Mirifica op. cit. n. 18.



“Todo o magistério de Joao Paulo I, foi ligado ao tema e a obra
evangelizadora. As suas numerosas viagens sao o primeiro testemunho visivel
de uma Igreja que tem vontade de ser presente no mundo, perto daqueles que
acreditam, mas também daqueles que ndo acreditam, de uma Igreja que tem
vontade de abracar toda a terra. E essas suas viagens propagadas pelos
jornais, radio e televisdo fizeram tomar concretamente consciéncia a quem
ainda tinha duvidas, de como os instrumentos de comunicacao social, apesar

dos problemas de gestao e de interferéncia politica..., podem ser utilizados a
“servico” do Evangelho” 887

A partir de 1968 esse dia teve sempre um tema especial. Alguns temas
dos ultimos anos sdo: Sustentados pelo Espirito, comunicar a esperanca
(1998);Mass-media: presenca amiga junto a quem procura o Pai (1999);
Anunciar Cristo nos Melos de comunicacdo ao nascer do novo milénio
(2000);*“ Anunciai dostelhados’ o Evangelho na Era da Comunicacéo Global
(2001).

Na maioria dos paises, este dia é celebrado normalmente no més de
maio, entre 0 domingo da Ascenséo e 0 Pentecostes. No Brasil os bispos
acharam melhor unir ao Dia Nacional das Comunicagdes, 5 de maio, criado
pelo Governo Médici para comemorar 0 descobrimento das redes de telefonia
e televisdo do Pais. Mas ja o Pgpa Pio Xl tinha proposto esse dia, dedicado
a0 cinema, porém deixando aos bispos de introduzir “la onde fosse
oportuno” ,*® renovando as véidas instrucdes dadas pelo predecessor Pio
XI: “ Procurem pois os bispos de todo o mundo de ilustrar aos industriais do
cinematogr afico, que uma forca assim potente e universal pode ser utilmente

direcionada a um altissimo fim de melhoramento individual e social” .

8Maria Crisina CARNICELLA, Comunicazione ed Evangelizzazione nella Chiesa,
Paoline, Milano, 1998, pp. 55-56.

8p0 XII, Encidlica Miranda Prorsus, cinema, radio e televisio, 8 setembro 1957, in EE/6
Edizioni Dehoniane, Bologna 1995, n. 1475



Que as fitas magnéticas, devem com a sua magnifica forca iluminar e
positivamente conduzir a0 bem. Continuando diz. “Todos os pastores
procuraréo obter dos seus fiéis que facam todo ano, cComo 0S Seus CoirMaos
americanos, a promessa de abster-se de filmes que ofendem a verdade e a
moral crista” .21

O decreto conciliar também propde a ingtituicdo no Vaticano de um
setor mundial para os instrumentos da comunicagdo socia (n. 19),
respondendo a esta proposta Paulo V1 institui em abril de 1964 com o dogan
“In fructibus multis’ ( muitos frutos), uma comissao que a partir de 28 junho
de 1988 passou a chamar-se: Pontificio Conselho das Comunicagdes Sociais.
Em 1971, esta comissdo publicou uma instrucdo com a colaboracdo dos
peritos de vérias nacdes, uma Instrucdo Pastoral; *** é a Instrucdo Pastoral
Communio et Progressio, que vem considerada como uma contribui¢éo do

Concilio Vaticano Il & solug&o do problema constituido pelos MCS.***Y

3.1.1. Os Documentos Pontificios e Conciliares

A primeira Cata Enciclica interamente dedicada aos meios de
comunicacado do século XX é Vigilante Cura de Pio XI publicadaem 29 de
junho de 1936. Ela se interessa de modo particular do cinema e de promover,
anivel mundial, a sua reaizacéo.

8 PO XI, Endidica Vigilanti Cura, Gli spettacoli cinematografici, 29 junho 1936 in EE/S5,
Edizioni Dehoniane Bologna 1995, nn. 1128-1130.

% Cf. DECRETO CONCILIAR Inter Mirifica, op. cit. nn.19 e 23.

91Cf. Pontifica Commissione per le Comunicazioni Socidi, Communio et Progressio,
Istruzione pagtorde sugli strumenti dela comunicazione socide, 27 maggio 1971, in E/NV.
Vol. 4, EDB, Bologna, 1978, n. 801.



E uma Enciclica que contém trés capitulos; o primeiro fala do contexto
histérico; o segundo da parte doutrina e o terceiro apresenta as consequéncias
préticas.

Vinte um anos depois Pio XII escreveu Miranda Prorsus em 8 de
setembro de 1957 que deu continuagdo aos temas da Vigilante Cura.

Miranda Prorsus, trata na parte gerd da doutrina cristd e da
comunicacdo audiovisua e na parte especifica do cinema, do r&dio e da
televisdo, mas ndo acena aimprensa.

Alguns estudiosos retém que a qualidade deste documento ndo foi
superada nem mesmo pelo decreto conciliar Inter Mirifica, e consideram bem
proximo ao espirito da Instrucéo Pastoral Communio et Progressio, que sera
publicada somente em 1971.

Miranda Prorsus, foi unida aos outros ensinamentos de Pio Xl e foi
uma preciosa fonte de inspiracéo durante as fases de preparacdo do Concilio
Vaticano Il. Depois destas duas Enciclicas, o Concilio Vaticano Il publicou
aos 4 de dezembro de 1963 0 decreto sobre os Instrumentos de Comunicagao
Socia Inter Mirifica. Ele trata de duas questbes. a primeira doutrina e a
segunda das atividades da Igrgja.

Eis alguns pontos positivos deste decreto que apesar de ser reduzido
somente em 24 paragrafos € rico:

??? E o primeiro documento oficial da Igregja sobre a comunicagio

social, elaborado no decorrer de um Concilio ecuménico;

?? ? Vem indituida a jornada Mundia das comunicagdes durante a qual
vem tratado um tema particular proposto pela Santa S¢;

??? Vem introduzida a expressdo “Comunicagdo Social” como nova

denominagdo da comunicacao eclesiastica;



??7? Em Inter Mirifica, os Padres conciliares pedem e autorizam a
elaboracéo de uma Instrucdo Pastoral Sucessiva que sera (Communio et
Progresso, 1971), sobre a dimensdo Pastora dos meios de
comunicacdo e sobre a promocdo e aplicagcbes dos principios
conciliares (Cf. n. 23).

?7? ?  Aparece com clareza a exigéncia de fornecer uma adequada
preparacao e formacdo ao pessoal eclesiastico, aos comunicadores e aos
receptores (Nn.15-16);

?? ?  Enfim, vem proposta a instituicdo junto a Santa Sé de um oOrgéo
permanente de comunicagao socia (n.19).

Outro documento conciliar € a Constituicdo dogmatica Lumen Gentium
que define Cristo como o Mediador que comunica por meio da Igrgja (n. 8);
outra grande Constituicdo Conciliar, Gaudium et Spes, ao n. 6 considera 0s
“mass media’ como instrumentos fundamentais para a mudanca socia e
define Cristo como um comunicador, se bem que este termo ndo venha mais
expressamente usado (n.. 32). Também da adaptacdo da mensagem do
Evangelho que implica o reconhecimento das novas comunicacdes (n.44), e
da dimensido comunicativa insste na relacdo entre cultura e fé (nn. 57-
62).92[92]

N&o podemos esquecer outro documento do Concilio Vaticano II, a
Constituicdo sobre a Liturgia Sacrosanctum Concilium, a qua fala das
transmissdes radiofonicas e televisivas das funcdes sagradas, sobretudo da
missa (nn. 26 e 29).

Entre os outros documentos do Concilio lembramos a Congtituicdo Dei

Verbum que contém algumas reflexdes sobre a dimensdo teoldgica da

92Ct. Franz Josef EILERS, Comunicare nella Comunita, op. cit. pp. 206-212.



Comunicagdo Social. Além disso, podese dizer que tudo aguilo que o
Concilio disse sobre a proclamacdo da fé e sobre relativas atividades
teoldgico - pastorais, como por exemplo a pregacéo (homilética) vem sempre
paralela a comunicacdo social que como jafoi dito outras vezes, vai bem além
do simples uso dos meios técnicos. ™

A Instrucéo Pastoral Communio et Progressio, pedida expressamente pelo
Concilio em Inter Mirifica, foi elaborada pela Pontificia Comisséo para as
Comunicagdes Socials e publicada em 23 de maio de 1971. Este documento
contém 187 parégrafos e hoje é considerado como um dos documentos mais
profissionals e positivos sobre a comunicacéo social.

Encontramos nos nn. 68 que a comunicagdo socia € uma contribuicéo
fundamental para o progresso humano. E ainda nos nn. 101-180, encontramos
os deveres dos cristédos em relagéo aos MCS. No n. 11, fala da Teologia da
comunicacdo; n. 106, da formagdo e a comunicacdo; n.111, aos seminaristas;
n. 117, aos inditutos religiosos. Enfim, muito mais que em outros
documentos, vem particularmente sublinhada a importancia da pesquisa e do
estudo (nn. 184ss) e das obrigacOes das organizacfes catélicas dos mass
media.94[94]

Os Documentos sobre comunicagao social publicados ndo pelo Papa nem
pelo Pontificio Conselho das ComunicacOes Sociais mas por outros
departamentos do V aticano:

?? ? A Congregacéo para a Doutrina da Fé publicou em marco de 1975

algumas diretrizes sobre a censura que em 1992 foram atualizadas

segundo o Cédigo de Direito Candnico de 1983, com uma emenda de

9Cf. COMPENDIO DO CONCILIO VATICANO I, Constituicdo dogmética, De
Verbum, sobre a Revelacéo Divina, Editora VVozes, Petropolis 1977, n. 36.
% Franz Josef EILERS, Comunicare nella Comunita, op. cit. pp. 206-214.



outra instrucdo sobre alguns aspectos do uso dos instrumentos da
comunicacao social na promocdo da doutrina da fé, documento dirigido
sobretudo aos bispos e aos superiores religiosos;

?? ? A Congregacdo para a Educagdo Catdlica publicou aos 19 de margo
1986, Orientacdes para a formagdo dos futuros sacerdotes em relacéo
aos Instrumentos da Comunicagdo Socidl.

O Pontificio Conselho das Comunicagfes Sociais, por ser um 6rgéo oficia
por todas as questdes relacionadas a Igreja e a comunicacéo social, publicou
também outros documentos sobre temas particulares; entre estes citemos:

Pornografia e Violéncia nos meios de comunicagdo (7 de maio de 1989);
no mesmo ano: Critérios de colaboracdo ecuménica e inter-religiosa no
campo da comunicacao social.

A segunda Instrucdo Pastoral do Pontificio Conselho das Comunicactes
Sociais, Aetatis novae (1992) € ligada, como indica o subtitulo, & Communio
et progresso. Este documento “desga refletir sobre as consequéncias
pastorais’ das modernas “revolucdes tecnologicas’ e sobre o fato que hoje
“ndo tem lugar em que a midia ndo faca sentir sobre as atitudes religiosas e

morais, sobre os sistemas politicos e sociais, sobre a educacéo” . **

3.1.2. Documentos da América Latina

Medellin (1968), Puebla (1979), Santo Domingo (1992); neles estdo
contidas longas sessdes sobre a situacao |atino-americana das comunicagoes e

sobre exigéncias e possibilidades pastorais nesta area.

% Cf Pontificio Consiglio delle Comunicazione Socidi, Aetatis Novae, Istruzione Pastorde
sulle comunicazioni Socidi, 22 febbraio 1992, EDB, Bologna, 1992, n. 1.



O documento de Meddlin (CELAM), Conferéncia Episcopa latino-
americana, contém no capitulo XVI uma sessdo sobre a comunicacdo
composta de 16 paragrafos que descrevem as Situagdes locais das
comunicagbes e a sua importancia, fornecendo também as relativas
recomendagOes pastorais.

O Documento de Puebla diz que a “ Evangelizacéo, antncio do Reino, é
comunicagdo. Portanto, a comunicagcdo social deve ser levada em
consideracdo todos 0s aspectos da transmissdo da Boa - Nova” .*%! No n.
1064, diz que a comunicagdo nasce com 0 homem como ato socid e vitd e
tem sido potencializada com 0s poderosos recursos tecnoldgicos. Por
conseguinte, a evangelizacdo nado pode hoje prescindir dos meos de
comunicaggo.**"

Santo Domingo, apresenta mails ou menos oito numeros sobre a
comunicagdo socid e a cultura, evidenciando um esclarecimento teoldgico,
apresentando os desafios deste desenvol vimento tecnol 6gico, dizendo que séo
novos desafios na integracéo entre Igrgja e mundo. Que esta comunicagéo é
Importante ndo somente para 0 mundo, mas para o interno da Igrgja. Por fim,

apresenta algumas linhas pastorais. %

3.1.3. Os documentos da CNBB (Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil)

Desde a fundacdo da CNBB (14 de outubro de 1952) o 6rgéo de

comunicacdo da Conferéncia no Brasil, sentiu a necessdade de mmunicar

%CELAM/Puebla, op. cit. n. 1063.

97Cf. EN op. cit. n. 45 e Communio et Progressio op. cit. n. 1.

%Cf. CELAM/SANTO DOMINGO, Episcopato Latino Americano, IV conferenza
generae, 12 ottobre 1992, EDB, Bologna, 1992, nn. 279-286.



suas atividades e decisdes. Em outubro de 1952 nasceu o0 Comunicado Mensal
com dez paginas mimeografadas. Hoje o 6rgdo oficial da Conferéncia,
possuindo cerca de duzentas paginas de abundante informacéo, que revela a
vida da Igrga no Brasl, sga internamente, sga em relacionamento com a
sociedade.

Para levar o Concilio as bases, publicou, Concilio em Foco, em 1963
com trinta paginas semanais em convénio com a Editora Vozes. Passou a se
chamar Igrgja em Foco, em 1964, com edicdo quinzena, em 1965 tornou-se
mensal.

Para esclarecer prisdes, denunciar torturas, defender agentes de pastora e
desfazer calUnias contra os bispos e setores da Igrgja, durante o regime
militar/policia, a CNBB criou o Informativo no dia 20 de fevereiro de 1969,
como anexo a0 Comunicado Mensal. Em substituicdo deste foi criado o
boletim semand Noticias em 6 de marco de 1970 que eram sempre
mimeografados. Passou a ser impresso em grafica em 22 de dezembro de
1977.

Ainda dentro do campo da Comunicacdo, a CNBB, publicou desde 1973 a
chamada “colecdo azul” dos documentos da CNBB através das Edices
Paulinas que ja sGo mais de 65. Desde 1974 editou também com as Paulinas a
“colecdo verde’ dos Estudos da CNBB, ja com mais de 70 titulos. Aqueles
gue destacam o tema da comunicacéo sao:
= Documento n. 8 Comunicacao pastoral ao Povo de Deus;

« N. 26 Catequese Renovada (1983);
& Nn. 40 Igrgga Comunh&o e Misséo no mundo do trabalho, da politica e da
cultura, (1988);



& Texto-base da Campanha da Fraternidade Comunicacgéo para a Verdade e
a Paz (1989).

« E na Colegdo dos estudos da CNBB n. 72 Comunicacao e a Igreja no
Brasil, (1994).

Para agilizar os fatos e a comunicagdo do posicionamento da Igrga
durante o regime militar, a CNBB ingtalou seu primeiro Telex. Para servir as
radios catdlicas, a Conferéncia produziu um Boletim Sonoro diario, a partir da
Rédio Aparecida. 1sso em 6 de setembro de 1983 a primeiro de junho de 1986
e outras radios espalhadas pelo Pais.

Experiéncia historica foi o Telex did&io sobre Congituinte, de 5 de
fevereiro de 1987 a 13 de outubro de 1988. Um jorndista produzia 120 linhas
diarias, que duravam 30 minutos para a transmissdo via telex. A rede para este
boletim alternativo era congtituida de 240 telex de norte a sul do Pais. A
CNBB cadastrou seu telex no Servico de Multienderecamento da Embratel
(Empresa Brasileira de Telecomunicagdes), recebendo o computador 905 de
Recife para transmitir uma mensagem de 30 minutos (120 linhas) para 30
equipamentos simultaneos. Em quatro horas de telex, a conferénciainformava
sobre constituinte, os movimentos populares, comunidades de base e
comissdes de todo o Pais, através de telex de bancos, prefeituras e
transportadoras. Forma 352 boletins em dez meses de comunicagéo.

Desde julho de 1989 a Conferéncia tem fax e um segundo Telex para
agilizar sua comunicagéo.

A partir de agosto de 1990 o boletim Noticias, passou ater uma edicdo em
espanhol e inglés, com o titulo Noticias CNBB Internacional.

Durante 0 ano de 1991, o Pontificio Conselho para as Comunicactes
Sociais, juntamente com o CELAM (Conferencia Episcopal Latino



Americand), promoveu a implantacdo da Rede Informatica da Igreja na
América Latina.

Em 1992 em Florenga, na Itdia, no periodo de 16 de maio a 16 de junho,
redlizou-se um curso destinado a preparacdo dos representantes da
Conferéncias e |4 estava a CNBB.

EMBRATEL e assnatura do STM 400 (Sistema de Tratamento de
Mensagens, conhecido como Correio Eletronico), comegcou a divulgar seu
boletim semanal e passou a se comunicar com o0 CELAM e com o VIS
(Vatican Information Service). Em julho de 1994, j4 estdo com os
computadores em operacao.

Hoje temos a nivel de Igreja no Brasil. (cito agumas emissoras a nivel de
radios. Aparecida; cancdo nova, excelso. E a nivel de televisio Temos.
Cancdo Nova, Rede Vida de Televisdo. Em muitas dioceses ja implantaram
Internet e em varias comunidades existem as radios comunitarias e a maioria
das paréquias tem na torre da Matriz um servico de som gque transmite
programas, informagdes, sempre com trilha sonora.

3.1.4. Datas Historicas da Igrgja e os Meios de Comunicacéo no Brasil

Acontecimentos marcantes no desenvolvimento da comunicagdo na
Igrejado Brasl:

1938 — Fundacéo do SIC — Servico de Informacéo cinematogr afica.

1952 — Fundacéo da CNBB.

1959 — Criacdo da RENEC — Rede Nacional de Emissoras Catdlicas.

1961 — Criagdo da UNCI — Uni&o Nacional de Imprensa Catolica.

1962 — 1° Plano de Acao Pastoral.

1962 — Criacao da Comissao Episcopal de Opini&o Publica

1969 — Fundacao da UCBC — Unié&o Crista Brasileira de Comunicacao Social —
durante um Congresso da UCLAP. Unido Catdlica Latino-americana de Imprensa.




1973 — Fundacéo do CIMI — Consel ho Indigenista Missionario.
1976 — Fundacgdo da UNDA/Brasil — Uni&o de Radiodifuséo Catodlica

1982 — Fundacéo da OCIC/Brasil — Organizacéo Catdlica Internacional de
Cinema.**

Na década de 1980 - A fundacéo da PASCOM — Pastoral da Comunicagéo.
2000 — Servico de Informagédo Dom Hélder Camera

Imprensa
Os MCS da Igrgja pertencem, em sua maioria, a Congregacoes, Ordens
Religiosas, e Dioceses

Jornais - Diocesanos 25

(semanais ou quinzenais) - Nao diocesanos 10

Revistas (mensais) - 35 (de circulacéo nacional)

Boletins - Diocesanos. 200 aproximadamente
- Paroquiais: 3000 aproximadamente

Editora - 14 20002001

Editoras Catodlicas

S&0 as seguintes as Editoras que costumam reunir-se:

1. Ave—Maria Cordimarianos
2. Cidade Nova Focolarinos

3. FTD (Frei Teofilo Duran) Maristas

4. Loyola Jesuitas

5. O Recado Instituto MEAC
6. Paulinas Paulinas

7. Paulus Paulinos

8. Salesiana Salesianos

9. Santuario Redentoristas
10. Vozes Franciscanos
11. CPP(Centro de Pastoral Popular) Redentoristas, 10201

99Cf. CNBB, Texto-base da CF 1989, op. cit. n. 53.
1001 dem, n. 54.
1911 dem, n. 55.




3.2. A partir dos emissores

Requer dos emissores uma competéncia comunicativa na formagao
continua, para continuar a missdo que a Igrga confia aos catequistas.
Devemos ser comunicadores eficazes da mensagem e do contelido que somos
chamados a transmitir com fé, alegria, respeito e integridade. Todo catequista
€ comunicador procurando ser fiel a0 Evangelho, sem dar interpretacOes
pessoais ao contelido.

A fidelidade a Deus e a0 homem'® requer do catequista ndo s6
preparacdo nas ciéncias sagradas, mas também conhecimento do mundo, do
contexto histérico em que o homem esta inserido e das vérias ciéncias
humanas.

“ A competéncia pedagogica, metodol6gica e didatica. Isto possibilitara ao
catequista programar sua atividade, atuar corretamente, servindo-se das
técnicas e dos instrumentos de educacédo e aprendizagem, avaliar a propria
caminhada catequética conforme os objetivos e meios programados. Faz parte
desta meta suscitar nos catequistas a criatividade tdo necessaria para o
dinamismo no qual se situa a Catequese Renovada. Também é necessario
formar o catequista como comunicador, caracteristica fundamental de sua

missao” .103[103]

Examinando neste caso 0 emissor catequista, ele ndo comunica Coisas,
fatos, verdades sobre Deus. Ele vive, junto com o0s catequizandos uma
experiéncia de ser Igrgja e por isso 0 catequista ndo age sozinho. Mas trabalha

na comunidade e € porta-voz da lgrgja. Portanto, necessita de uma preparacao

e formacéo .

102¢¢, CR, op. cit. nn. 78-81.
193CNBB Estudos, n. 59, Formacao dos Catequistas, Edicdes Paulinas, S3o Paulo, 1990, n.
1009.



E uma responsabilidade muito grande, porque precisa comunicar para 0s
catequizandos a sua experiéncia de fé. Conseqlientemente, quanto mais sera
coerente, mais testemunhara a sua fé. Pensamos no Apéstolo e Evangelista
Jodo, quando dirigindo-se a comunidade diz: “Esta é a mensagem que
ouvimos dele e vos anunciamos’ (1Jo 1,5); quando os discipulos de Jodo
comecaram a seguir Jesus (Jo 1,35-42) quiseram saber onde ele morava
“Mestre, onde moras?’ Disse-lhes: “Vinde e vede’ (Jo 1,38-39). Eles foram,
viram, convenceram-se, ficaram e chamaram outros. Este é o papel da
comunidade catequizadora “venham e vejam’ .

Sim, a colaboracdo pessoa do catequista é€ importante, mas deve limitar-se
a0 etilo de comunicar, na busca e no uso de métodos, técnicas e linguagens
eficazes nas diversas situaces em que se encontra. Do ponto de vista da
comunicagdo podemos definir o catequista, animadores de comunidades de
base e comunicadores, “ os repetidores criativos’ ">

Antes de tudo, 0 emissor precisa tomar consciéncia de que assume um
papel educativo. E necessario em primeiro lugar saber o que quer comunicar e
porque. A clareza dos contetidos e o fim da comunicagdo, sdo condicOes
essenciais da sua eficacia. Requer também estabelecer ou ter bem claro quem
S80 0s destinatérios, 0s receptores aos quais quer comunicar ago.

O contetdo da catequese € constituido de dois elementos fundamentais:

?? ? aPdavrade Deus, assm como Ele mesmo nos comunica na Biblia;

??? 0 ensgnamento da Igrgja, o Magistério, que conserva para 0S

homens de todos o0s tempos a mensagem, garantindo a sua

104ct, Giorgio AGALIATI, Catechess e Comunicazione, Editrice Elle Di Ci, Leumann,
Torino, 1994, pp. 26-27.



autenticidade. N@o existe verdadeira catequese sem a fidelidade integrd
a estes dois fundamentos.

E um papel dificil que contém os seus desafios e as suas reservas. Mas o
catequista € chamado hoje a ser preparado, usando as técnicas, as formas e 0s
instrumentos da comunicacdo no anuncio do Evangelho.

Para que o0 emissor desenvolva bem o seu papel deve ter presente:

?? ? Qua mensagem e contetido quero comunicar;

?? ? Captar 0 Feedback da mensagem que esta transmitindo;

?? ? Ser claraalinguagem ndo verbal, o comportamento e a conduta, os

gestos, tom de voz, olhar, distancia, tempo, a expressao da face;

?? ? Perceber quando o destinatario quer iniciar uma comuni cacao;

?? ? Escolhera um codigo comunicativo ou tipo de linguagem verba:
conceitual, smbadlico, evocativo;

?? ? Organizara o contelido da sua comunicacdo com simplicidade de
vocabulos para facilitar a decodificacd. Em uma comunicacdo grupa
0 codigo e os MCS, véo estudados com atencéo a palavra, 0 gesto, a

mensagem, as experiéncias, a escrita e o audiovisual . 1%

3.3. A partir das mensagens

Jesus confiou aos apodstolos uma missdo com uma mensagem bem
definida e clara. “Ide por todo o mundo e pregai 0 Evangelho a toda criatura’
(Mt 28,19-20). Assm sendo, a mensagem evangélica tem que ser transmitida
com clareza e convicgdo. Como fez Paulo: “Ai de mim se ndo evangelizo”

195¢f, Luciano MEDDI, Educare la Fede, lineamenti di teoria e prass della cateches,
Editrice Messaggero di S. Antonio, Padova, 1994, pp. 244-245.



(1Cor 9,16). Esta mesma missdo de anunciar com coragem a mensagem de
amor, verdade, justica a Igrga continua confiando e enviando 0s seus
evangelizadores a transmiti-la

Para que a mensagem sga eficaz e auténtica, € necessario que haga
integracdo entre 0 anlncio e a vivéncia dagquilo que se transmite com o
testemunho de vida.
Os catequistas devem fazer ecoar esta mensagem usando todos os “canas’
apropriados para chegar aos destinaté&rios. Para transmitir necessita-se atingir
as fontes eficazes para que a mensagem sga clara, incisiva, transformadora,
integrada com a vida sga de quem transmite, como de guem recebe uma
mensagem.

Na mensagem temos que distinguir o que é essencial, o que é
complementar e 0 que é detalhe sem muita relevancia.

Paulo VI, falou sobre a mensagem e o contetido da nossa fé.

“Para a Igrega nao se trata tanto de pregar o Evangelho a espacos
geograficos cada vez mais vastos ou populacdes maiores em dimensdes de
massa, mas de chegar a atingir e como que a modificar a forca do Evangelho
os critériosde julgar, os valores que contam, os centros de interesse, aslinhas
de pensamento, as fontes inspiradoras e os model os de vida da humanidade,
gue se apresentam em contraste com a Palavra de Deus e com o designio da

salvacio” 106[106]

A mensagem se complementa com o conteido, ndo podemos esquecer
gue somos portadores de uma mensagem grandiosa que é o Evangelho, mas
para que €la chegue aos seus destinatarios € necessario definir bem os
contelidos especialmente da mensagem da catequese.

19%pAULO VI, EN, op. cit. n. 19.



“Em dltima andlise o contetdo, deve ser visto dentro e em relacdo ao
inteiro processo educativo proprio da fé. Esta prospectiva tenta unir as
tradicOes eclesiais com as indicacdes que hascem da metodol ogia pedagogica

contemporanea e, em igual medida, com as realizagdes concretas de uma

catequese viva” 1077

-

E necess&rio que ao transmitir a mensagem tenha uma integracdo da
mesma com avida do ouvinte.

A mensagem pode ser direta (aquilo que estamos querendo dizer) ou
indireta (aquilo que comunicamos sem querer, nas entrelinhas, pelo tipo de
linguagem que usamos, pelo nosso jeito de ser). Pode acontecer que a
mensagem indireta contrarie a mensagem direta e ai 0 pessod perde a
confianca na catequese.

Como arauto da palavra, o catequista deve preocupar-se sempre com a
linguagem falada, escrita e iconica.

O catequista deve sempre avaliar o meio usado em funcao dos objetivos
e da situacdo concreta do grupo ao qual se destina. Muito comunicador fica
encantado com os recursos da tecnologia moderna e acha que cumpriu sua
Missao porque usou, por exemplo, lindos dides artisticos. O recurso didatico
(dides, cartazes, filme, misica, mural e outros) ndo substitui a relacéo pessoal
entre catequista e catequizando.

Procure-se com muito cuidado para que o material usado ao transmitir a
mensagem ndo intimide o publico a que se destina. Como? Muito material
escrito para pessoas que ndo sabem ler, desanima. E preciso valorizar o Meio
de Comunicagdo que o grupo € capaz de produzir e usar com sucesso. Vale
mais 0 desenho simples feito pelo catequizando do que uma obra elaborada

197)_uciano MEDDI, op. cit. p. 215.



através da qual o catequista exibe seus talentos, mas bloqueia a criatividade
do grupo, que pode sentir-se inferiorizado.

Brincadeiras, dinamicas de grupo, distribuicdo de fungbes entre os
catequizandos, atividades de partilha comunitéria, sGo outros tantos veiculos

para comunicar e vivenciar a mensagem. %%

3.4. A partir dos destinatarios

O novo DGC 1997, dedica a quarta parte aos destinatérios da catequese,
se presta atencdo as Situagdes bastante diferentes das pessoas as quais se
dirige a catequese, a sSituacdo socio—rdigiosa, e de modo especid a
inculturacao.

Cristo a0 iniciar a sua misséo revelou 0s seus destinatarios “o Espirito
do Senhor esta sobre mim, porque ele me ungiu para evangelizar os pobres;
enviou-me para proclamar a remissao aos presos e aos cegos a recuperacao
da vista, para restituir a liberdade aos oprimidos e para proclamar um ano
de graca do Senhor” (Lc 4,16-21). O Reino de Deus € destinado atodos, para
todas as categorias e pessoas. grandes e pequenos, ricos e pobres, saos e
enfermos, proximos e distantes, judeus e gentios, homens e mulheres, justos e
pecadores, povo e autoridades, individuos e grupos. E importante que a

catequese tome sempre mais consciéncia dessa missio recebida, 1'%

108 Cf. CNBB, Texto-base da CF 1989, op. cit. pp. 256-257.
109 Cf. RM, op. cit. nn. 14; 23; Cf. EN, op. cit. nn. 5-50; e CT op. cit. n. 35.



“ Configuram-se, assim, as linhas de uma pedagogia da fé, na qual se
conjugam estreitamente a abertura universalista da catequese e a sua
exemplar encarnacgo no mundo dos destinatérios’ .M

Saber escutar € uma competéncia O destinatario, neste caso 0
catequizando, ndo € um ser passivo pronto para receber o que o catequista vai
transmitir. Em catequese ha um intercambio entre catequista e catequizando
porque, na verdade, um evangeliza o outro. Deste modo, a importancia do
correto uso do feedback no contelido, me gjuda atomar consciéncia de quanta
eficacia teve a mensagem. E indispensavel prestarmos atencio aos €ementos
comunicativos que nos vem do destinatario: sua expressao fisiondmica, sua
reacdo diante das atitudes do grupo, seus protestes e resisténcias. Ele
comunica até com a sua auséncia. Quando alguém ndo vem mais a catequese,
concluimos com frase tipo: “essa gente ndo quer nada’... Requer um
guestionamento se a nossa comunicagao funciona ou n&o, aproxima ou afasta?

Também nesse caso, a hossa cgpacidade de comunicadores entra em
jogo para levar interesses para a nossa proposta catequética. Lembremo-nos
que quando o “produto” na promocao € o Evangelho, o melhor incentivo € a

nossa coeréncia pessoa e alegriade vivé-lo todo dia.

10pGC 1997, op. cit. n. 164



CAPITULO IV
UMA CATEQUESE CADA VEZ MAISCOMUNICATIVA

4. Propostas concretas para fazer uma catequese cada vez mais

comunicativa através do audiovisual

A comunicacdo se da entre as pessoas, através de relacdes que formam
um didlogo. E mais do que uma simples informagzn. Supde portanto uma
producdo, uma missa0 e uma recepcao de mensagens.

Para haver uma verdadeira comunicacdo humana, € necessario que o
emissor comunigue o que € e se abra ao acolhimento do outro ao ponto de se
identificar com ele sem dominalo. A comunicacéo pode ser:

1. Interpessoal

2. Grupal

3. 3. Social.

“A comunicacao de Deus, esta presente em todos os tipos de comunicagéo
interpessoal. E informativa, se dirige aos seres humanos e a0 mesmo tempo se
auto-comunica. Deus informa a humanidade sobre ele mesmo, e revelando-se
se manifesta com promessas, ameacas e corregdes. em ultima analise a
comunicacdo de Deus € auto-comunicante porque no fundo aquilo que Deus
guer verdadeiramente comunicar € ele mesmo” 1]

Na relacéo de vida podemos perceber a relacdo interpessoal, o didogo e
também a dimensd comunicativa e o seu significado para a comunicacéo
cristd. Nesta perspectiva a revelagcéo € o encontro que acontece entre pessoa a

MEranz Josef EILERS, Comunicare nella Comunitd, op. cit. p.41.



pessoa, entre um “eu” e um “tu,” aguilo que conta ndo é somente o que vem
comunicado mas quem comunica.

A Revelagdo é um acontecimento de comunicagdo, um escutar e um
responder ab mesmo tempo humano e divino. Toda comunicagdo humana e
crista pode ter como base de uma comunicagdo auténtica alguns critérios.

1. 1. A comunicagdo divina se prepara no siléncio e no segredo de Deus,

2. 2. A comunicacéo de Deus aos homens é progressiva, comunicativa e
histérica;

3. 3. A auto-comunicacdo divina se realiza no curso da histéria em modo
dialético;

4. 4. A auto-comunicagdo de Deus ndo dcanca a sua mas plena
realizacd0 na vida terreng;

5. 5. A auto-comunicacgao divina € pessodl;

6. 6. A comunicacdo de Deus, enfim, é presente em todos os tipos de

comunicaggo interpessoal . 1

4.1. Comunicacao interpessoal

E aconversa, o didogo, arelacio verbal ou ndo entre as pessoas e pode
ser feita direta ou indiretamente. Direta (face a face); indireta (por carta,
telefone, ainternet).

Neste nivel de comunicacdo, 0 emissor € ab mesmo tempo receptor e
viceversa, numa dimensdo dialdgica e paticipativa A comunicacéo
interpessoal, consiste na relacéo de cada um na sua integridade humana,
espiritual, fisica, moral, psiquica e culturd. E o processo pelo qua o

Y2¢F. 1dem, p. 41.



individuo percebe, interpreta e da sentido a informacdo que abrange todo o
Seu ser exterior e sua prépria realidade pessodl.

Impressiona que na “ era da comunicacéo” as pessoas se falam cada
vez menos, se acham em situacOes penosas de soliddo, praticamente, nos
varios setores da vida, na familia, na sociedade, e até mesmo na propria
comunidade cristd, e nas congregacoes religiosas.

Pode-se notar em uma familia brasileira, no horario da novela, ninguém
pode dizer uma palavra. Estdo horas e horas todos na mesma sala, cada qual
fechado no seu mundo de iluséo.

Aqui a catequese se depara com uma redidade gritante: criar Stuagoes
de didogo, de partilha onde todos possam expressar 0s Seus sentimentos e as
suas aspiragdes, como também partilhar seus problemas e vitorias a nivel

pessod, familiar e de grupo.

“A nossa pessoal experiéncia de comunicacdo ou de fechamento e de
solid&o, torna-nos atentos, cheios de esperanca ou de cautelas, todas as vezes
gue entramos em um circulo comunicativo, ou seja em todos os mementos da
nossa vida, porque o simples fato de ser corpo nos coloca em relacdo com o
espaco e o tempo nosso e dos outros—* lugares’ da comunicagao. A atividade
pastoral € um “lugar” privilegiado da comunicacéo, onde se entrelacam a
dimensédo humana da escuta, da descoberta, da aceitacéo dos outros e aquela
mais religiosa da caridade, do discernimento e da percepcao da presenca de

. » 113[11
Deus na realidade e nas pessoas’ . 3113

Em uma verdadeira comunicacdo interpessoa deve ter: didogo, escuta,
respeito, acolhida, aceitacdo, confronto, liberdade de expresséo e outros. Os
componentes que facilitam e tornam capazes uma comunicagdo Nao Sao

113Rossana CARMAGNANI — Mario DANIELI, Leaders nel Servizio, Edizioni AdP, 2000,
p. 64



Ingtintivos, mas exercitados e propostos a ser vividos sgja singularmente que

€M grupo ou em uma comunidade.

4.1.1. A comunicagéo grupal

Acontece numa reunido de poucas pessoas, ha qual todos participam
constantemente do didlogo. S80 emissores e receptores, todos podem trocar
experiéncias, opinides e sentimentos. E direito de expressio ou melhor,
liberdade de expressao.

Na comunicagdo grupa encontramos acances e limites. Se verifica
entre os diversos grupos e pessoas ha sociedade como familia, bairro, grupos,
que a comunicacdo nem sempre € verdadeiramente fraterna, iguditéria,
respeitadora do outro. Existem preconceitos que fazem crer na possibilidade
de grupos e classes inferiores, desprezivel's, discriminados, excluidos de uma
comunicagdo verdadeira, por razoes de racismo. Falta comunicacdo nesse
ambiente, 4

A comunicagdo em um grupo € um fendbmeno muito complexo. As
v&rias maneiras de pensar, ser, agir de cada membro, requer da parte do
animador, catequista ou lider uma capacidade de saber conciliar todas as
opinides, problemas, qualidades, caréater, 0 “astral” de cada um e a Situagdo
afetiva; para coordenar tudo isso em uma verdadeira comunicacdo requer
habilidade e consciéncia por parte de quem coordena

Em um grupo, como ja foi dito, existem alcances e limites. E é normd
gue existam. Como também existem fatores que possibilitam o crescimento
das pessoas como: dindmicas de comunicacdo, jogos, partilha, gincanas em

H4ct. CNBB, Texto-base da CF 1989, op. cit. n. 17-18.



prol dos mais necessitados. Tudo o que favoreca solidariedade e aberturagera
comunicacao e relacdo entre o grupo e as pessoas fora do grupo.

Os limites existem, eles atrapalham o crescimento do grupo, mas pode
ser um fator importantissimo quando no conhecimento de si, cada um dos
membros reconhece seus proprios limites, mas se estes levam a um
fechamento, isolamento, quando ndo se sabe aceitar e assumir a idéa do
grupo porgue ndo é a minha, entdo, aqui acontece o bloqueio na comunicagéo
grupd.

Caracteristicas de um grupo:

?? ? Deve ter entre os membros relacéo e comunicagdo minima entre Si;

?? ? Existe comunh&o;

?? ? Ter um fim ou objetivo comum;

??? Lugar de crescimento, dos valores humanos (respeito, acolhida,
solidariedade, perddo, partilha e outros) e de fé ( conhecimento de Jesus
Cristo e dos seus ensinamentos);

?? ? Lugar darelacéo interpessoal e da fraternidade;

??? Lugar do crescimento a0 compromisso ao interno do grupo, cada
um é chamado a colocar a disposicdo do grupo seus dons e
capacidades.

Mas o0 grupo ndo pode fechar o circulo da comunicacdo e do
crescimento em S mesmo, mas € chamado a abrir-se as necessidades dos
irmdos na comunidade cristd. Hoje para um grupo de jovens viver esses
valores é remar contra corrente em uma sociedade na qua o individualismo e
o consumismo falam mais alto. Entretanto, € uma maneira de comunicar a fe,

e ser testemunha do Cristo (0 que vi, ouvi e vivi no dia mundia da juventude



em Roma no ano jubilar, quase trés mil jovens juntos comunicando a mesma
fé e felicidade de serem cristdos pelas ruas da cidade, nos meios de
transportes, nas celebracbes e no fazer festa juntos. N&o existia jovens
divididos por nagdes, mas jovens cristaos que souberam viver como grupo 0s
valores davida e dafé).

4.1.2. A Comunicacao social

E atribuida aos grandes e modernos MCS como: Televisdo, rédio,
cinema, imprensa, informatica (internet). O emissor € uma empresa, O
receptor, é o publico que é massa.

A comunicacdo em um grupo socia é uma comunicagdo ampla de
acordo com 0s interesses do grupo. Uma experiéncia nesse nivel experimentei
guando fazia um programa pela“voz da cidade’. Comunicar algo que pudesse
chegar aos dedtinat&rios e ser acolhida. Aqui o sentimenta joga muito.
Quando vocé conhece algumas pessoas ou redlidades das familias do bairro
ou da cidade, pode dirigir-lhes uma saudacédo chamando por nome, dizendo-
Ihes uma mensagem ou de conforto ou incentivando por aquilo que € e esta
vivendo. Chamando a atencdo dos jovens, adolescentes e criangas por algo do

seu interesse.

4.2. A comunicacdo no anuncio

As conferéncias de Puebla e Santo Domingo, incentivam a uma
Evangelizac&o com novo ardor, novos métodos e novas expressoes.



O anuncio da pessoa de Jesus Cristo requer esse novo vigor
missionario. A comunicacdo € algo que constréi arealidade, isto é, algo passa
a existir no momento em gue é comunicada, manifestada e divulgada para
outras pessoas.

Percebe-se aqui a forca enorme dos Meios de Comunicagéo (MC) e o
guanto eles influenciam na vida das pessoas. Portanto, é tarefa da catequese
despertar 0s jovens para a importdncia da comunicagdo, pois sem
comunicagdo verdadeira ndo se cria grupo, comunidade, pastora, Igrega e
uma nova sociedade, !

Mas ndo somente formar ou despertar neles uma consciéncia critica
diante do universo dos MCS: “ Costuma-se dizer que a juventude € a grande
vitima desses meios e que eles fazem a cabeca e criam os valores do jovem.
Precisa-se entender que como Meios sdo neutros; podem ser usados para o
bem ou para o mal dependendo de quem os controla e a gque interesses
Servem” .116[116]

Por isso € importante criar nos jovens a capacidade critica diante dos
MCS. E preciso descobrir maneiras novas para conscientizar e sobretudo para
catequizar anunciando a mensagem viva e atua de Cristo Caminho Verdade e
Vida. A Categquese tem como missdo fazer ecoar aos confins do mundo a Boa
Noticia do Evangelho: Cristo Jesus.

O que segue € uma experiéncia com um grupo de jovens cristos que
percorrendo o Mistério da Paix&o Morte e Ressurreicaéo de Cristo tornaram-se

testemunhas para outros jovens.

115¢t. CNBB, Texto-base da CF 1989, op. cit. p. 284.
18| dem.



Narro uma experiéncia vivida com jovens em Maracas, uma peguena
cidade no interior da Bahia-Brasil. Desde aguns anos os jovens procuravam
anunciar a mensagem de Jesus, por meio de uma dramatizacdo ao Vivo,
encenando com muito entusiasmo e dentro das capacidades artisticas de cada
um, tentavam passar a mensagem. Desta vez, porém, tentaram redlizar um
video.

O Objetivo foi gudar a todos 0s emissores e receptores, as familias dos
jovens e todos os tel espectadores, a viverem melhor o mistério e acolher com
alegria o dom da vida nova em Cristo Ressuscitado.

A dramatizacao foi transmitida pela televisdo local, colocando na torre um
gerador de transmissdo, assim todos que ligaram a televisio puderam assistir
das suas préprias casas.

Foram envolvidos nesta grande e desafiadora tarefa mais de 60 jovens e
alguns adultos. Trabahamos quase trés meses para realizar algo que apesar de
seus limites, por ser aprimeiravez, saiu 6timo.

Podemos destacar alguns pontos positivos desta experiéncia:

* Uma verdadeira catequese audiovisual que fascina e incentiva a
participacdo de todos (pois todos deveriam conhecer, meditar, aprender os
textos a memoria, procurar entrar na vida do personagem que deveria
interpretar e no momento da gravacgao, todos participavam dando sugestdes e
sendo forca para agueles que as vezes ndo conseguiam interpretar bem o seu
papel).

* Todos nos comprometemos juntamente nesta grande acéo pastoral. A
grande vantagem € que quem estava pro detras das cameras (tinha experiéncia
em filmagem, montagem e todas as técnicas para fazer um filme. Isso



facilitou muito), e foi de grande contribuicdo sobretudo porque € alguém que
acredita naforca do jovem e nas suas potencialidades.

* Foi grande a alegria dos pais dos jovens, por verem pela primeiravez os
filhos na televisio e dos proprios jovens por ver-se projetados em uma missao
bonita e desafiadora. Testemunhar a fé na televisdo, gerou comunh&o, oragdo
e crescimento no conhecimento da mensagem crista.

* N&o podemos deixar de destacar a responsabilidade e a criatividade
desses jovens, em procurar ao redor da cidade o local ideal para cada cena (do
sermdo de Jesus sobre a montanha, ao ingresso em Jerusalém, a Ultima ceia, a
paixdo, o cavario, a crucifixéo, o sepulcro, a ressurreicdo e as aparicdes de
Jesus ressuscitado a Maria Madalena, aos apéstolos, aos discipulos de Emalls
eaTomé).

Cada cena nos fortalecia na fé e nos incentivava a continuar a gravacao.
Sabemos que foi uma pegquena experiéncia neste campo, mas gjudou a crescer
na comunhdo, nas relacdes interpessoa e grupal, no respeito, na acolhida do
dom do outro. As vezes revezando-se 0 papd dinamizava ainda mais a
dramatizagdo. No final do trabalho fizemos a avaliagdo e descobrimos os

beneficios, como também os limites. Valeu!

4.3. A comunicagao na Liturgia

A Liturgia € a comunicacéo da Igrga por exceléncia. Comunicacéo de
toda a Igrga com Deus, e comunicacdo dos membros da Igreja entre eles na
dimensdo mais ampla e verdadeira.

Mas como integrar catequese e liturgia neste processo comunicativo da
relacdo Fé e Vida? Na catequese e nas Comunidades Eclesais de Base



(CEBSs), quanta importancia damos a liturgia como forma de comunicacéo e
lugar de relacéo com Deus? Quando programamos todo o caminho da vida da
comunidade e da catequese, gue lugar ocupa o ano litdrgico?

A comunidade cristd € chamada a consderar a caminhada da fé e de
maturacdo litdrgica dos seus membros. Veamos como acompanhar os jovens
nesta experiéncia litdrgica em uma comunidade.

“ Acolher com simpatia e confianca os jovens na vida da comunidade
significa introduz-los a descobrir e participar da fé partilhada e vivida com
0s outros a crescer na maturidade no sentido profundo da Igreja” M
Vivendo assm o0s jovens perseveram na comunidade fazendo frutificar nela
0s dons recebidos.

Quando vivemos em comunidades assim, percebemos que a liturgia é
parte vitad da comunidade. Portanto é tarefa da catequese colher as
dificuldades litdrgicas dos jovens e leva-los a um crescimento e conhecimento
sobretudo porque catequese e liturgia sdo interligadas entre 5. Ela favorece o
crescimento na fé, nutrindo-se da Palavra de Deus, dos simbolos que se
concretizam naliturgia

Pensemos ao encontro de Jesus com os discipulos de Emauds (Lc, 24),
interacdo entre catequese e liturgia. Comunicacdo da fé com palavras, gestos e
simbolos (caminha, senta-se a mesa, abencoa o pédo, parte), Jesus conduz a
adesdo a fé e readliza a comunicagéo do amor. Cumprindo gestos litdrgicos
dentro da redlidade vivida daqueles jovens. Mas concretamente a catequese

17Domenico SARTORE, Liturgia, in DIZIONARIO DI PASTORALE GIOVANILE, op.
cit. p. 521-528.



introduz aos “sinais litirgicos’ através dos quais nos da a oportunidade de
participar & salvacdo de Cristo, "8

A programagao catequética dentro do ano litlrgico contribui muito na
comunicacdo do mistério de Cristo. Pra mim € um projeto completo a ser
percorrido em qualquer fase do caminho catequético e com maior adesdo e
consciéncia na pastoral da juventude. Sobretudo quando os jovens sdo
inseridos na animagdo litirgica da comunidade, sdo incentivados ndo sO a
reflex@o da Palavra, mas comunicando aos outros as experiéncias vividas para
toda a comunidade, comunicando assim nas celebragcbes com cantos,
coreografias, simbolos litlrgicos, dramatizacdo do evangelho do domingo,
comentando os textos Biblicos com a realidade da comunidade.

A liturgia para ser comunicativa tem que ser viva, isto é entrar na
redlidade do povo que celebra. Isso foi muito incentivado ja a partir do
Concilio Vaticano 1l na Congtituicdo sobre a Liturgia Sacrosanctum
Concilium.

A Catequese é rica de simbolos litargicos e a liturgia necessita da
catequese para que os simbolos tenham os seus significados dentro dos
encontros de catequese, como também em toda a parte mistagogica da
celebragdo.

A linguagem smbolica, fortemente presente no materia visua, exige
por sua vez um trabalho de educacéo da sensibilidade. N&o basta explicar os
simbol os religiosos (vela, vinho de missa, imagens de santos etc.) como se 0
simbolo fosse uma espécie de lingua estrangeira que se usa na Igrgja. Cabe
valorizar a presenca do simbolo na vida cotidiana e fazer perceber que o dia-
adiaérico em celebractes. S&o celebractes os aniversarios, as formaturas, as

H18¢t, 1dem.



festas de despedida. Mas também s30 ritos celebrativos. a cancdo que 0s
namorados elegem par ser a “sud’ musica, a escolha da roupa paa um
encontro com gente gquerida, a visita que fazemos a amiga gque acabou de ter
um bebé, arefeicao partilhada, a unido conjugal dos casais, as recomendacoes
da mé&e quando o filho comega a ir sozinho para a escola... e todos os
pequenos e grandes gestos que expressam mais do que as pobres palavras que
temos a nosso dispor.

A consideracdo desses ritos humanos ndo entra na catequese sO como
motivacdo para chegar a explicacdo do simbolo religioso. Eles ja séo
religiosos na medida em que sdo autenticamente humanos. Quem néo tiver
senshilidade para isso vai ter sempre uma relagdo meio artificial como 0s
simbolos da liturgia. Muitos acabam fracos na fé porque sdo superficiais na
Vi da. 119[119]

A celebracdo Eucaristica como comunicacdo, constitui um lugar
privilegiado de formagdo cristd. Comunicando assm a mensagem viva da
Celebracdo Eucaristica, podemos dizer que a liturgia e a catequese sdo duas
amas gémeas, nesse processo de integracéo dafeé.

Um exemplo concreto de catequese comunicativa por meio daliturgia

S0 as celebragBes nas CEBs, “ novo jeito de sermos Igreja” 2%

que celebra
comunicando as lutas, dores, vitorias, esperancgas, partilhas, conquistas na
vida das pessoas e das comunidades. Vg amos como acontece na catequese e

na animacao.

119Cr, Therezinha MOTA LIMA DA CRUZ, Comunicacdo na Catequese, em “Revista de
Catequese’, 12 (1989) n. 45, p. 16-24.

120¢t, Leonardo BOFF, Que significa “novo modo de toda a Igreja ser” ? Em “Revista
Eclesdstica Brasileira’ 49 (1989) 543-562.



?? ? Deus comunica verbamente mas também por meio da escrita (a
Palavra), do homem a Deus (a oragéo, o canto), do homem ao homem
(homilia e as manifestagbes, como 0 abraco da paz), o silencio como
momento de intimidade profunda com Deus, ele comunica muito, ndo
devemos temer os momentos de silencio em uma celebracdo, mas
proporciona-los.

??? Os gestos, que acompanham a comunicacdo verbal: todos os
movimentos que o celebrante realiza sobre o dtar, ndo € teatro, mas séo
ligados & necessidade de tornar claro e visivel os gestos e sublinhar a
sacralidade; na celebracdo os gestos deveriam gudar aos fiéis a
participar intensamente da liturgia. O Nosso povo participa muito com
0S gestos, 0 erguer as maos no louvor, bater palmas durante o canto,
caminhar em diregdo ao altar no momento da oferta, pegar na méo do
vizinho no momento do Pai-Nosso, 0 abraco caloroso, o goelhar-se no
momento da consagracéo, o ficar de pé, e o sentar. Tudo tem 0 seu
significado e a sua importancia no momento da celebracéo.

Todos os gestos que se redizam sobre o atar da Eucaristia, envolvem
todos os participantes. o protagonista € Deus, e todos nés somos o coro deste
acontecimento que nos redne. Um coro ativo, que revive o Mistério da Vida
de Cristo e torna-se testemunho direto da Revelacdo de Deus e de Cristo.

A comunicagdo da liturgia em um programa de catequese e de animacéo
oferece muitas vantagens.

?7?? Se experimenta diretamente (todo domingo, é importante que o

catequista participe da celebragdo com os seus catequizandos e as suas
familias);



?? ? Envolve de maneira viva e dinamica toda a pessoa traduzindo em
atos de expressao e comunicagdo a mente e 0 Corpo;

?? ? E um processo que se pode utilizar em todos os niveis da catequese
e de animagdo, das criangas aos adultos, e em todos os ambitos
culturais.

??? Enfim, age postivamente no crescimento cultural das pessoas,

favorecendo uma aproximacdo a reaidade smbdlica, e a partilha da

compreensdo dos mesmos, 212!

Podemos dizer que a Celebracéo da Eucaristia, a festa dos cristéos, é o

ato completo e integral da comunicacdo entre Deus e 0 homem.

121¢f, Giorgio AGAGLIATI, Catechesi e Comunicazione, op. cit. pp. 87-92.



CONCLUSAO

“No principio era o Verbo e 0 Verbo estava com Deus e 0 Verbo era Deus. No principio,
ele estava com Deus. Tudo foi feito por meio dele e sem ele nada foi feito. O que foi feito

nele eraavida, e avida era a luz dos homens’ ; (Jo,1,1-4).

O tema audiovisual e catequese, mostra 0 quanto hoje € urgente
catequizar através dos Meos de Comunicacdo Social. O ato criativo de Deus
vem apresentado no Antigo Testamento e no Novo Testamento como um
supremo ato de comunicacdo. Deus ama e para comunicar este amor requer
um emissor e um receptor (Cristo e a humanidade).

Desde sempre Deus comunicou e continua a comunicando hoje (cf. DV
2). Diante desta descoberta, percebi o quanto é atual catequizar por meio do
audiovisual. Nesta perspectiva a descoberta maior foi perceber que com o
audiovisual podemos fazer uma catequese mais viva, eficaz, participativa
enfim, cada vez mais comunicativa.

O trabaho descritivo e analitico me gjudou a perceber que ja foram
dados alguns passos a nivel de Igrga em participar, em criar 0s proprios
meios de comunicagdo com uma minima participacéo dos que ja existem.
Fata ainda muita capacitacdo e competéncia de muita gente que trabalha na e
com algrgiano mundo da Midia.

Necesstamos entrar e evangelizar ndo tanto fazendo uma Igrga
eletrbnica, mas desfrutar a propria Midia para direcionar os fiéis a viver uma
Igrga VIVA. Isto € 0 que chama Pierre Babin (especialista no mundo da

comunicacdo) de desafio, catequizar usando os meios que a tecnologia hoje



oferece. Ele diz que “ o audiovisual caracterizava um modo diferente de ser e

de comunicar e a chave da nova linguagem nao era mais a imagem, o som,
mas a eletronica” 4

Sim, continua sendo um desafio também para mim gue mesmo tendo
adquirido conhecimentos sobre o uso audiovisual na catequese, o desafio
maior é que em varias redlidades a catequese ndo é prioridade na pastoral e
n&o possui 0s meios modernos. Reconheco que o audiovisual ndo € um fim
mas um Meio para anunciar a mensagem com coeréncia e eficacia na misséo
catequizadora da Igrga. E a partir dessa mentalidade audiovisua enriquecer a

propria catequese para torna-la mais eficaz.

“Os catequistas e a catequese tém certeza de que o bom uso destas
invencbes humanas trazem vida, unido e maior dialogo na familia e na
sociedade. Queremos gue estes instrumentos sejam usados por todos, ndo
apenas pelos ricos e detentores do poder politico e cultural; que ndo
imponham uma cultura, sufocando e desrespeitando a vida, a cultura dos
empobrecidos, sem voz e sem vez. Eis um desafio: democratizar a
comunicacao e 0s meios que ela usa. E que a Igreja utilize todos os meios de
comunicacao para que Cristo seja seguido e se realize a nova sociedade por

... . ~ . , 123
Ele iniciada com a comunicacéo total de sua vida e de seu sangue” .

122pierre Babin, op. cit. p. 7.
123Bernardo CANSI, Comunicacédo e Educacdo da Fé, em “Revista de Catequese’ n. 45
(1989), p. 5-15.
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Presentazione della Tesi

AUDIOVISVO E CATECHES

La scelta del tema

Dal 1989 mi affascina lo studio e la riflessione sulla comunicazione, per scoprire la
ricchezza presente in questo campo vasto e pieno di sfide. “Catechizzare € comunicare’, Ci
dice il documento dei vescovi in Brasile nel documento CATECHES RINNOVATA,
comunicare € amare; e chi ama comunica. Pertanto I’amore per la Cateches e per la
comunicazione sono cresciuti dentro di me e mi sono resa conto di quanto ero lontana dal
conoscere bene tutta questa realta.

Poiché il mondo della comunicazione é vastissimo, ho dovuto limitarmi a un tema
determinato: AUDIOVISVO E CATECHES. Lo studio mi ha faito prendere
consapevolezza della necessita di formarmi per formare. Approfondire questo tema ha dato
risposta a tanti interrogativi che mi interpellano nell’ evangelizzazione, soprattutto nella
catechesi, nella liturgia e nelle comunita di base, dove la maggioranza delle persone non
hanno avuto lapossibilitadi studiare.

Mi sono resa conto che nell’ambito della comunicazione s richiede una maggiore
attenzione soprattutto nellaformazione degli agenti: catechisti, religiosi, e fedeli.

Ho visto che per comunicare non basta la comunicazione verbae, ma ho scoperto che
tutto il nostro essere & comunicazione. Questa coscienza, crescendo a poco a poco, mi ha
messo in crisi quando mi sono ritrovata con i miei limiti nella comunicazione, sia nel
linguaggio sianel saper adoperare i mezzi audiovisivi.

Il perché della scelta é quindi chiaro:
come agente di pastorale, religiosa e catechista, € nata in me I'interesse per
migliorare, nella catechesi, il modo di comunicare e far diventare comune un’ esperienza
per mezzo di suoni, immagini, gesti e sguardi, che traducono per I'atro la mia

esperienza personale e comunitaria.



Questo tema e attualissimo e di molta importanza, e infatti anche nel recente concistoro
si é parlato di questa sfida. Soprattutto nella catechesi rinnovata diventa indispensabile I uso
dei mezzi audiovisivi e di comunicazione. La Chiesa é chiamata a formare i catechisti con
una formazione solida e comunicatrice, favorendo la capacita di conoscere il processo
comunicativo con il suo linguaggio, strategia e tecniche, con un’ adeguata preparazione.

Da parte mia ho scelto I’ audiovisivo per questi motivi:

?? ?  Perché € un mezzo che raggiunge e interessa la grande parte della reata

brasiliana.

?? ? Perché pud sollecitare la creativita e spinge a realizzare il proprio video
catechistico, con temi come musica, danza, gesti e messaggi verbali o soltanto con
I”immagine, tenendo conto dellarealta concretadei catechizzandi.

?? ? Perché favorisce una visione partecipativa, che pud suscitare dialogo e
condivisione da parte di chi vede.

Un'dtra motivazione forte e la possibilita che questi mezzi oggi danno per
catechizzare restando “fedeli a Dio e al’'uomo” nell’evoluzione del suo sviluppo
globale.

Il tema audiovisivo e catechesi, fa vedere quanto oggi € urgente catechizzare per mezzo
dei Mezzi di Comunicazione Socide. L’atto creativo di Dio viene presentato nell’ Antico
Testamento e nel Nuovo Testamento come un supremo atto di comunicazione. Dio ama e
per comunicare il suo amore ha voluto aver bisogno di un’ emittente e un ricevente (Cristo e
I’ umanitd).

Da sempre Dio ha comunicato e continua a comunicare oggi (Cf. DV 2). In questa
prospettiva la scoperta maggiore € quella di percepire che con |’ audiovisivo possiamo fare

unacateches piu viva, efficace, partecipativa, infine, sempre piu comunicativa.

Lo sviluppo del tema

Il presente lavoro comprende quattro capitoli, piu unaintroduzione e una conclusione.

Nel primo capitolo, cerco di dare le motivazioni della scelta fatta, mostrando le
difficolta e le sfide che troviamo nella pastorale dinanzi ai mezzi, molte volte per mancanza
di preparazione e di formazione dei catechisti e degli agenti pastorali, riguardo a mezzi

audiovisivi.



Nel secondo capitolo, considero I’importanza dell’ audiovisivo nella cateches e alcune
forme di linguaggio che possono essere piu usate nella catechesi e nell’ evangelizzazione,
per rendere vivo, efficace e affascinante il messaggio del Vangelo, trasmesso al’uomo del
nostro tempo.

Nel terzo capitolo, presento il percorso storico che la Chiesa ha fatto nell’ambito della
comunicazione evidenziando il decreto Inter Mirifica del Concilio Vaticano Il, I’ Evangelii
Nuntiandi di Paolo VI, la Catechesi Tradendae di Giovanni Paolo Il, e i Direttori per la
Catechesi del 1971 e 1979. Considero inoltre i principali testi magisteriali redatti
nell’ America Latina e nella redta brasiliana, che puntualizzano I'importanza dei mezzi di
comunicazione sociale nell’ evangelizzazione e nella cateches.

Nel quarto capitolo, cerco di vedere, come i mezzi di comunicazione nella realta
concreta della catechesi, stabiliscono una relazione diretta con le persone e favoriscono la
realizzazione di una catechesi sempre pit comunicativa, che possa raggiungere la vitadi chi

partecipa.

La Metodologia dello studio
Il lavoro descrittivo e analitico mi ha aiutato a prendere consapevolezza che gia ci sono
stati dei passi a livello ecclesiale per partecipare e creare propri mezzi di comunicazione,
con unaminima partecipazione in quelli che gia esistono.
Manca ancora un’ adeguata preparazione e competenza di molta gente che lavora nella e
con la Chiesa, nel mondo del Media.
Abbiamo bisogno di entrare nel mondo telematico per evangelizzare non tanto
facendo una Chiesa elettronica, quanto usufruendo dei Media propri per dirigere i fedeli a

viverein una Chiesaviva.

I limiti

Cosciente che il mondo della comunicazione e molto ampio e complesso, riconosco che
guesto lavoro ha molti limiti: € mancata I’analisi di un audiovisivo in cassetta di video e
anche I'analisi della costruzione e redizzazione tecnica di un filmato; perd € stato
gratificante e arricchente approfondire questo tema. Adesso sono convinta che posso

iniziare unaricerca piu accurata.



L e conclusioni

Ho scoperto quanto sono lontana da questa realta e mi accorgo dell’ urgenza di conoscere
il mondo dellacomunicazione ei suoi processi per essere testimone della BuonaNovella

Continua ad essere una sfida anche per me che, anche avendo un po’ piu di conoscenza
Su questo tema, mi rendo conto che in varie realta la catechesi non e priorita nella pastorale
e non possiede i mezzi moderni per raggiungere la gente. Riconosco che |’ audiovisivo nella
missione catechizzatrice della Chiesa non € il fine, ma un mezzo per annunciare il
messaggio con coerenza e efficacia; partendo da questo punto di vista, |'audiovisivo
arricchisce la catechesi per farla piu penetrante.

Concludo con il pensiero di un grande catecheta e comunicatore brasiliano, Frei

Bernardo Cansi, molto caro alla Chiesa e anche ame.

“ 11 buon uso di queste invenzioni umane porta vita, unita e maggior dialogo nella famiglia
e nella societa. Vogliamo che questi strumenti siano adoperati da tutti, non soltanto dai ricchi
e detentori del potere politico e culturale; che non impongano una cultura, soffocando la
cultura degli oppressi, senza voce e senza diritto. Ecco una sfida: democratizzare la
comunicazione e i mezzi che essa adopera. E che la Chiesa adoperi tutti i mezz di
comunicazione perché Cristo sia seguito e s realizzi la nuova societa da Lui iniziata con la

comunicazione totale della sua vita e del suo sangue” .
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